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M I L É Z ` K A Z N ˝ � K Y , M I L ˝ Z ` K A Z N ˝ C I

V�etko je vecou poh�adu. Iste poznÆte ten príklad, ke� mÆme posœdi�, �i
je pohÆr poloplný alebo poloprÆzdny. Oba poh�ady sœ sprÆvne aj ne-
sprÆvne zÆrove�. Priestor pre takØto pohrÆvanie sa s interpretÆciou v�ak
zanikÆ, ke� sa podarí nÆjs� spolo�ný uhol poh�adu.

Tak je to aj v be�nom podnikate�skom �ivote. MomentÆlne nÆs aj VÆs
znepokojuje œzky profil v dodÆvkach v európskom sklÆrskom priemysle,
ktorý sa nedÆ vyrie�i� zo d�a na de�. Ale aj tu je rie�enie � ako je hore
spomenutØ � v aktívnom prístupe a h�adaní spolo�nØho uhlu poh�adu. Pod
aktívnym prístupom myslím najmä precízne plÆnovanie. Ak dokÆ�eme �
Vetropack a Vy, na�i zÆkazníci � spolo�ne na�as plÆnova� a zostavi�
pod�a mo�nosti reÆlnu analýzu potrieb, dokÆ�eme lep�ie zladi� dopyt a
ponuku. Okrem toho to prispieva aj k pevnØmu partnerstvu, v ktorom sa
dÆ vzÆjomne na seba spo�ahnœ�. To je pre nÆs dôle�itØ a to je aj pod-
statnÆ �as� na�ej stratØgie. My mÆme ve�ký zÆujem dodÆva� na�im zÆkaz-
níkom to, �o potrebujœ. Musíme v�ak vedie�, �o bude potrebnØ. Nemô�u
by� predsa pre nÆs ni� platnØ s�uby, ktorØ nie je mo�nØ splni�. Ove�a
rad�ej vyvíjame a vyrÆbame sklenØ obaly, ktorØ pozdvihujœ a podporujœ
hodnotu výrobkov na�ich zÆkazníkov, v œzkej spoluprÆci s nimi. Nieko�ko
príkladov o tom nÆjdete v tomto vydaní Vetrotime od strany 6.

HospodÆrsky rok 2008 sa rozbehol ve�mi dobre. DobrÆ konjunktœra,
priaznivý spotrebite�ský vývoj a plnØ vy�a�enie v�etkých na�ich zÆvodov �
týmito slovami mo�no charakterizova� prvœ polovi�ku roka. VrÆsky na �ele
spôsobujœ stÆle rastœce ceny energií a surovín. To vedie k zvy�ovaniu
výrobných nÆkladov, ktorØ ani z�aleka nie je mo�nØ kompenzova� cie-
leným vyu�ívaním starØho skla a energeticky œspornej�ími taviacimi zaria-
deniami.

So srde�ným pozdravom

Claude Cornaz

03 | TRH |  Nedostatok skla? Je potrebnØ dôkladne plÆnova�
06 | INOV`CIA |  VyznamenanØ výrobky Vetropacku
10 | � U D I A |  Vývoj � ka�dý de�
1 2 | S U R O V I N Y |  Nedostatok skla
1 5 | R E C Y C L I N G |  Zo skla sa stÆva sklo
1 7 | U M E N I E |  PortrØty na ve�nos�
1 8 | M A T E R I ` L S K L O |  Stru�nØ dejiny skla � �as� 3

V Y D `V A T E �

Vetropack Holding AG, CH-Bülach
corporate.communication@vetropack.ch
www.vetropack.com



1 / 0 8     V E T R O T I M E 3T R H

Je potrebnØ dôkladne plÆnova�
SituÆcia na európskom trhu so sklom je napätÆ, sklÆrne ledva stíhajœ vyrÆba�. ZÆkazníci spolo�nosti
Vetropack mô�u v�ak napriek tomu pozera� do najbli��ej budœcnosti s dôverou: napriek ve�kØmu
dopytu bude dohodnutØ mno�stvo k dispozícii.

U� aj na sever od `lp zavanulo po�as tohto peknØho ro�-
nØho obdobia slastnØ «dolce far niente»: obsadenØ kavia-
renskØ stoli�ky patria v�ade k typickØmu koloritu ulíc.
Výrobcovia nÆpojov sa te�ia, preto�e pohoda pod pestrý-
mi slne�níkmi praje vysokØmu obratu. V tomto roku v�ak
niektorí z nich nebudœ môc� potenciÆl trhu vyu�i� naplno:
stœpajœci dopyt po f�a�iach spôsobil œzky profil v dodÆ-
vaní obalovØho skla. Tomu, kto si f�a�e nezabezpe�il v�as,
mô�e dobrý obchod uniknœ�.

Dopyt sa mení rýchlo
Ako mohlo dojs� k takej napätej situÆcii po tom, �o sa
výrobcovia e�te pred pÆr rokmi s�a�ovali na nadbyto�nØ
kapacity a viacerØ sklÆrne zatvorili? Trh so sklenými
f�a�ami podlieha permanentným zmenÆm. To, do akØho
obalu sa nÆpoje zabalia a ponœknu kone�nØmu spotre-
bite�ovi, je aj otÆzkou ducha doby a módy. Sklu, ktorØ
pozostÆva iba z prírodných lÆtok, pridali vietor do
plachiet v poslednej dobe do zna�nej miery aj silnejœce
ekologickØ aspekty. Okrem toho sklo patrí k pô�itku, ktorý
mÆ teraz v�ade pomerne vysoký kurz. Príklad Ukrajiny

N E D O S T A T O K S K L A :
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ukazuje jednozna�ne, ako sa dokÆ�e zmeni� dopyt po
skle za pÆr rokov: výroba piva stœpla na Ukrajine v prie-
behu posledných rokov takmer o �tvrtinu a vodky do-
konca takmer o polovicu. A dynamika rastu na Ukrajine
e�te potrvÆ nieko�ko rokov; pri pive sa vychÆdza naprík-
lad z toho, �e spotreba v krajine stœpne v najbli��ích
rokoch o vy�e 200 miliónov � na miliardu flia�.

Výroba sa zameriava na dlh�ie obdobie
Pre�o sa v takých prípadoch nevyrobí jednoducho ove�a
viac flia�? Preto�e to z�aleka nie je takØ jednoduchØ.
Dopyt sa mô�e výrazne meni� v priebehu pÆr mesiacov
alebo rokov, ale výroba skla potrebuje svoju kontinuitu.
TovÆrne sa nedajœ postavi� za noc; stoja ve�mi ve�a
pe�azí- od 50 do 100 miliónov eur - a musia sa dlhodobo
vyplati�. V sklÆrskom priemysle je z technickØho a
ekonomickØho h�adiska nevyhnutnÆ prevÆdzka 24 hodín
denne a bez preru�enia - aspo� 10 rokov. Ka�dÆ
odchýlka od týchto pravidiel vy�a�enia pozna�í do
vysokej miery hospodÆrnos� výroby a tla�í ceny do vý�ky.
Aj takí ve�kí výrobcovia ako Vetropack sœ preto nœtení
plÆnova� výrobnØ kapacity na ve�kØ �asovØ œseky. Investí-
cie majœ zmysel len vtedy, ke� je dopyt trvalý a
«nesp�asne» hne� po jednom vydarenom lete.

Kapacity vybudovanØ po celej Európe
Samozrejme nepchÆ teraz sklÆrsky priemysel hlavu do
piesku a nevy�kÆva, kým nervozita na trhu so sklom
utíchne a bude môc� opä� udr�a� krok s dopytom. Kapa-
city sa priebe�ne budujœ - ale tie� starostlivo plÆnujœ a
zameriavajœ na dlhodobØ tendencie. V rokoch 2004 a�
2005 stœpla výroba sklených flia� v Európe o 4 percentÆ,
v niektorých �tÆtoch dokonca o 7 percent. Aj Vetropack
zvý�il efektívnos� vo svojich sklÆr�ach (podrobnosti v
tabu�ke na str. 5). Zvý�enØ kapacity v�ak doteraz v�dy
zhltol prevy�ujœci dopyt.

Sklu patrí budœcnos�
Vetropack reaguje teda na dopyt priebe�nými investíci-
ami. Pritom je podnik presved�ený o inova�nej sile skla
ako obalovØho materiÆlu. Tomuto prastarØmu materiÆlu
patrí budœcnos�. Výrobcovia nÆpojov a potravín si mô�u
by� istí, �e Vetropack podnikne v�etko preto, aby dokÆzal
dlhodobo plni� priania svojich zÆkazníkov. Tí, ktorí u�
uzatvorili zmluvy a starostlivo plÆnujœ svoje potreby
spolo�ne s Vetropackom, mô�u zosta� k�udní: Vetropack
svoje s�uby zÆkazníkom plní. Aj v �a�kých �asoch.

SklenØ obaly pred expedovaním k zÆkazníkovi

SklÆrne Vetropacku
(z�ava doprava):

St-Prex (CH), Pöchlarn (AT),
Kremsmünster (AT),

Kyjov (CZ),
Nem�ovÆ (SK),

Hum na Sutli (HR),
Gostomel (UA)
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Vetropack priebe�ne roz�iruje svoje kapacity

ChorvÆtsko. Od mÆja 2008 slœ�i rozrastajœcemu sa trhu v balkÆnskych �tÆtoch renovovanÆ a zvä��enÆ taviaca
pec v Hume na Sutli. Okrem toho boli dve výrobnØ zariadenia na vani na biele sklo nahradenØ výkonnej�ími.

�esko a Slovensko. V apríli 2008 bolo v rÆmci pravidelnej revízie taviaceho agregÆtu vymenenØ výrobnØ
zariadenie na horœcom konci, s cie�om zvý�i� kapacitu. Podobný postup je plÆnovaný e�te v tomto roku v sklÆrni
Nem�ovÆ na Slovensku.

Ukrajina. V Gostomeli na Ukrajine bola v septembri 2007 uvedenÆ do prevÆdzky najvä��ia taviaca pec skupiny
Vetropack so zariadením na trojitØ dÆvkovanie. Na tomto stroji sa formujœ sœ�asne tri f�a�e v jednom cykle.

� �as� podnikate�skej stratØgie. U� roky patrí k stratØgiÆm skupiny Vetropack priebe�ný nÆrast trhu. Tu je
e�te jeden príklad z roku 2006: v�aka novým taviacim agregÆtom vo �vaj�iarsku, na Ukrajine a na Slovensku ako
aj opravenØmu taviacemu agregÆtu na biele sklo v rakœskej sklÆrni Kremsmünster bolo mo�nØ zvý�i� produktivitu u�
v uplynulom roku.



«uvanomine»:
nekotœ�a sa, 
ale získava ceny
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U� rovných pä�desiat rokov oce�uje �vaj�iarsky in�titœt obalov najlep�ie výrobky. V roku 2007 získala
cenu SWISS STAR nÆpaditÆ atraktívna f�a�a na víno «uvanomine». Navrhol ju jeden z najvýznamnej�ích
dizajnØrov Roger Pfund a vyrobila spolo�nos� Vetropack. KrÆtko na to jej World Packaging Organisa-
tion udelila cenu WORLD STAR.

Uvavins je pivnica so 75-ro�nou tradíciou v Tolochenazi
medzi mestami Morges a St-Prex. Z œrody na svojich
vinohradoch s rozlohou 420 hektÆrov vyrÆba okolo 200
druhov vín a v�dy prichÆdza na trh s nie�ím novým.
Najnov�ie s radou «uvanomine», pozostÆvajœcou zo
�tyroch kompozícií: Garance, Rubis, Ambre a Topaze.
Aby vynikla jedine�nos� a inovÆcia vína, bol pre ich
prezentÆciu vytvorený exkluzívny vzh�ad. Pivnica poverila
s nÆvrhom jednØho z najvýznamnej�ích dizajnØrov vo
�vaj�iarsku - Rogera Pfunda. K najznÆmej�ím dielam
�enevskØho umelca patrí nový �vaj�iarsky pas, poslednÆ
sØria �vaj�iarskych bankoviek alebo �eky Reka. Okrem
toho je Roger Pfund znÆmy humanista � a ako maliar
naklonený pekným veciam v �ivote. 

«Conversation piece»
Pre vytvorenie osobitnej vínovej f�a�e sa preto javil Roger
Pfund ako sprÆvny mu�. A nesklamal. Modelom «uvano-
mine» vytvoril f�a�u, ktorÆ zanechÆva výrazný dojem �
ako dôsledok napínavØho dialógu medzi moderným a
tradi�ným. Zozadu f�a�a ani nevyzerÆ nezvy�ajne. Vpredu
je v�ak plochÆ a � nemô�e sa kotœ�a�. TakØ nÆpadne ako
jej tvar je aj razenie: ve�korysý nÆpis «uva+» nie je len
oby�ajným vyjadrením zna�ky ale aj sebavedomØho
postoja. Na zadnej strane dominuje bohatý reliØf vínnych
listov. Niet pochýb: tÆto f�a�a je skuto�ne nie�ím novým a
pri ka�dom stole sa stÆva tØmou rozhovoru.

NÆro�nÆ výroba
Okrem toho je v�ak f�a�a aj výzvou � prinajmen�om pre
tých, ktorí sa podie�ali na jej výrobe. Jedným z nich je aj
Jean-Franck Haspel, vedœci vývoja výrobkov vo Vetro-
packu: «Ke��e sa tu jednÆ o asymetrickœ f�a�u, nebolo
�ahkØ dosiahnu� homogØnne rozlo�enie skla a tým aj
vnœtornØho tlaku. Okrem toho na�a sklÆre� v St-Prex je
principiÆlne vybavenÆ pre výrobu ovÆlnych flia�. Kontrola

kvality a paletizÆcia musela by� na to �peciÆlne nasta-
venÆ. U zamestnancov Vetropacku sa v�ak vyvinula silnÆ
cti�iadostivos� dosiahnu� touto f�a�ou nie�o mimoriadne»,
hovorí Jean-Franck Haspel.

Nielen dizajn je rozhodujœci
TÆto cti�iadostivos� sa vyplatila. F�a�a «uvanomine» bola
�vaj�iarskym in�titœtom obalov vyznamenanÆ cenou
SWISS STAR a World Packaging Organisation jej udelila
cenu WORLD STAR.
Obe organizÆcie oce�ujœ vynikajœci výkon v oblasti
obalov. Ceny STAR sa neude�ujœ len f�a�iam na nÆpoje,
ale aj novým obÆlkam, tubÆm na zubnœ pastu alebo
vedrÆm z umelej hmoty. «Uvanomine» získala v oboch
sœ�a�iach ocenenie v kategórii «Dizajn». «Tu bol vynÆj-
dený nový dizajn f�a�e � jedine�ný, harmonický,» usœdila
porota. «Obal zdôraz�uje hodnotu a pozíciu vína.»
Alebo, jednoducho povedanØ: f�a�a je pekným obalom
pre u��achtilý mok.

Pekne plochÆ
C E N Y S W I S S S T A R A W O R L D S T A R P R E V Ý R O B O K V E T R O P A C K U
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Zlato pre RUB˝N
Na medzinÆrodnej výstave v srbskom Novom Sade
získala f�a�a, na vývoji ktorej sa podie�al a aj ju vyrobil
Vetropack, zlatœ medailu. F�a�a sa vyrÆba pre firmu
RUB˝N, jednØho z najvä��ích výrobcov nÆpojov v Srbsku
a �iernej Hore. NajslÆvnej�ím a na trhu najsilnej�ím
výrobkom tejto spolo�nosti z Kru�evacu v ju�nom Srbsku
je brandy VINJAK, ktorØho sa ka�doro�ne vyrobí a
naplní do flia� �es� a pol milióna litrov. Najprestí�nej�ou
inovÆciu je teraz vodka RUB˝N. Ke��e v poslednom �ase
je nespo�etne ve�a výrobcov vodky, pohrali sa v Kru�evaci
s my�lienkou, ako lep�ie vyniknœ� na trhu � a vsadili na
celkom netradi�ný dizajn f�a�e. NovÆ f�a�a mÆ �tvorcový
pôdorys, ka�dÆ zo �tyroch strÆn je v strede preh�benÆ, na
dvoch proti�ahlých stranÆch sa vynímajœ rovnako pozd˝�ne
etikety. �ervenÆ a biela farba písma majœ charakterizova�
vodku � ako elegantnÆ kombinÆcia «oh�a a �adu».
RUB˝N a Vetropack Stra�a touto f�a�ou potvrdzujœ, �e na
silno obsadenom trhu sa oplatí vsadi� na originalitu a
precíznos� pri tvorbe obalu.

V Y Z N A M E N A N ` F � A S A N A V O D K U

Tradícia s novou tvÆrou
Rodina flia� Pot Vaudois 1822 dostala novœ
podobu: sklenØ obaly «demi-pot» s objemom
0,7 l a «picholette» s objemom 0,35 l nesœ
najnov�ie reliØf «vin vaudois». Toto ozna�enie
pôvodu umo��uje vinÆrom z kantónu Waadt-
land e�te lep�ie sa odlí�i� na trhu.

Skuto�nos�, �e Pot Vaudois 1822 je f�a�ou s bohatou
tradíciou, potvrdzuje �íslo v nÆzve: v roku 1822 ustanovil
kantón Waadt mernØ jednotky pre f�a�e. Odvtedy existo-

P O T V A U D O I S 1 8 2 2 � N O V ` V E R Z I A 2 0 0 8

vali v tejto oblasti f�a�e «pot» s objemom 1,4 litra, «demi-
pot» 0,7 l a «picholette» 0,35 l. Obyvate�stvo sa s týmito
f�a�ami, ktorØ sa vyrÆbali do konca 19. storo�ia ru�ne,
stoto�nilo. Ke� sa v�ak výroba skla zautomatizovala, f�a�e
Pot Vaudois sa vytratili.

Renesancia jednej f�a�e
Asi pred desiatimi rokmi sa asi tucet vinÆrov z Waadt-
landu rozhodlo starœ f�a�u o�ivi� a získa� tak opä� svoju
jedine�nœ tvÆr na trhu. So svojím zÆmerom sa obrÆtili na
Vetropack, preto�e sklÆre� v St-Prex, uprostred La Côte, je

�



s regiónom Waadt silne zrastenÆ. Oddelenie dizajnu vo
Vetropacku obnovilo starœ rodinu flia� a Pot Vaudois
opatrilo reliØfom ako za starých �ias - waadtlandskou
pe�a�ou.

�al�í vývoj a tradícia
Koncom roku 2006 predstavila «Office des vins vaudois» �
organizÆcia pre PR a reklamu vín z Waadtlandu � svoje
novØ logo. Vytvoril ho znÆmy dizajner Oscar Ribes.

Samozrejme, vinÆri chceli pou�i� toto logo aj na svojich
f�a�iach. To malo urobi� z «demi-pot» a «picholette» vínovØ
f�a�e, ktorØ by umo�nili zvidite�ni� tœto waadtlanskœ tradíciu
aj mimo regiónu. VinÆri sa obrÆtili opä� na Vetropack.
DizajnØr Jean-Franck Haspel rozvinul f�a�u �alej bez toho,
aby naru�il jej charakter. Okrem toho koncipoval f�a�u tak,
aby sa dala plni� aj bez centrovacích zariadení, preto�e
malí vinÆri �asto nemajœ k dispozícii takýto systØm.

Rodina flia� ako zna�ka
Jean-Franck Haspel umiestnil logo viackrÆt na hrdle f�a�e �
�tyrikrÆt na «demi-pote» a dvakrÆt na «picholette». Etiketu
flia� je tak mo�nØ umiestni� �ubovo�ne bez toho, aby sa
naru�il efekt f�a�e. F�a�e s novým logom sœ u� na trhu a
inovatívni vinÆri sœ spokojní. Na to, aby sa novÆ rodina
flia� v�ak skuto�ne etablovala ako zna�ka, je nevyhnutnØ,
aby sa dôsledne prezentovala prÆve v kantóne Waadtland.

1 / 0 8     V E T R O T I M E 9

Zvýraz�uje profil
vín z kantónu
Waadtland:
novÆ rodina flia�
Pot-Vaudois
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«NachÆdzame sa vo fÆze, v ktorej nastupujœ novØ
trendy,» hovorí Jurij Vozniuk. To on predsa musí vedie�:
57 � ro�ný sklÆrsky nÆvrhÆr vedie oddelenie kon�trukcie v
sklÆrni v Gostomeli. Spolu so svojím tímom vytvoril za
poslednØ roky vy�e 400 noviniek � a ovplyvnil tak vysokœ
œrove� ukrajinskØho trhu so sklom. «ZÆjdite niekedy do
supermarketu,» hovorí Jurij Vozniuk hrdo a pokra�uje:
«Ihne� zistíte, �e na�e výrobky sœ rozmanitej�ie a kraj�ie
ne� u na�ej konkurencie.» To, �e v ka�dom regÆli

rozpoznÆ vlastnØ výrobky, je samozrejmos�ou: «Ka�dý z
na�ich výrobkov je pre m�a ako vlastnØ die�a!»

To, �e Jurij Vozniuk je nad�ený pre sklo, vidie� aj z jeho
�ivotopisu. Celý doteraj�í �ivot sa zaoberal materiÆlom �
sklom. Na Technologickom in�titœte v Kyjeve vy�tudoval
rodený gostomel�an priemyselnœ kon�trukciu a dizajn,
potom pracoval vy�e dvadsa� rokov so sklÆrskym materiÆ-
lom. Od roku 1996 je spolu so svojím tímom zodpovedný
za v�etky novØ kon�truk�nØ nÆvrhy, ktorØ sklÆre� v Gosto-
meli prinÆ�a na trh.

Za tento �as neza�il len prudký rozvoj sklených obalov na
Ukrajine, ale aj minimÆlne rovnako razantný vývoj sklÆrne
samotnej. Po Oran�ovej revolœcii v roku 2004 sa Ukra-
jina otvorila pre zahrani�ných investorov. Skupina Vetro-
pack vyu�ila dobrØ vz�ahy, ktorØ mala s vtedaj�ou
«Gostomel Glass Factory» a na jar roku 2006 sklÆre�
prevzala. Odvtedy vystupuje tÆto jednotka na ukrajinskom
trhu pod menom «Vetropack Gostomel». �o sa prevzatím
sklÆrne zmenilo? «Na to sa ma �asto pýtajœ,» hovorí Jurij
Vozniuk. «Je predov�etkým pozoruhodnØ, akým tempom
sa pribli�uje na�a technológia a pracovný �tandard
«�vaj�iarskej œrovni». Vetropack investoval ve�a do
Gostomelu: zastaranØ sklÆrske pece boli odstavenØ a
nahradenØ novými, celkom modernými. Uplynulœ jese� bol
uvedený do prevÆdzky taviaci agregÆt «W83». S celko-
vou plochou 139,5 m2 nie je najvä��í len na Ukrajine, 
ale aj v celej skupine Vetropack. Denne dokÆ�e utavi� a�
380 ton skloviny � a to pri podstatne ni��ej spotrebe
energie, ne� tomu bolo doteraz. NovØ technológie nasta-
vujœ novØ kritØriÆ nielen pre výkonnos� ale obzvlÆ�� tie�

Vývoj � ka�dý de�
Pred dva a pol rokmi sa stala sklÆre� na Ukrajine sœ�as�ou skupiny Vetropack. Odvtedy
pre�íva jej vývoj riadny nÆpor. Pre Jurija Vozniuka sœ zmeny ka�dodennou zÆle�itos�ou:
v sklÆrni vedie oddelenie kon�trukcie a v uplynulých rokoch sa podie�al na modernizÆcii
sklÆrskeho dizajnu na Ukrajine.

Jurij Vozniuk � Sklo je jeho �ivot
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pre ochranu �ivotnØho prostredia. S va�ou W83 chce
Vetropack Gostomel �alej posunœ� svoju pozíciu vodcu na
ukrajinskom trhu: «V nasledujœcich dvoch � troch rokoch
chceme získa� �al�ích sedem a� devä� percent tunaj�ieho
trhu,» hovorí Jurij Vozniuk. Je to hrdý cie�, k splneniu
ktorØho bude musie� prispie� aj on so svojím tímom. A
dokÆ�e to: «Na�a zodpovednÆ a zÆrove� tvorivÆ prÆca
nÆ�mu zÆvodu ve�mi pomohla pri dobytí ukrajinskØho
trhu,» je presved�ený dizajnØr. «Preto�e kone�ný spotre-
bite� sa stal ove�a nÆro�nej�ím.» To, �e je mo�nØ dnes
dr�a� krok s vysokými nÆrokmi, mÆ �o do �inenia aj s
fungovaním celej skupiny Vetropack. SpoluprÆca s ost-
atnými zÆvodmi skupiny je intenzívna. «Bez nej by bolo
pre nÆs ve�mi �a�kØ posunœ� zÆvod dopredu,» vie svoje
tento rodÆk z Gostomelu. Rozhodujœcim pre hospodÆrsky
œspech v�ak pod�a neho zostÆva to, �e v�etci zamestnanci
cítia, akí dôle�ití sœ pre celkový chod. «A� potom vlo�ia

do prÆce celØ svoje presved�enie � a plne stoja za
svojím zÆvodom». To, �e Jurij Vozniuk je hodnoverným
poslom svojej sklÆrne, dokazuje aj výber povolania u
jeho dvoch synov: obaja dnes pracujœ vo Vetropacku
Gostomel.

Prvý trojkvapkový stroj (triplex) v skupine Vetropack: na horœcom konci sa mô�u teraz formova� tri f�a�e naraz v rÆmci
jednØho cyklu.
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Prirodzene sklo

Z �oho sa vlastne skladÆ sklo? Preva�ne z piesku. Prieh�adným sa stÆva sklo v�aka tomu, �e
roztavenÆ surovina sa tak rýchlo ochladí, �e nestihne skry�talizova�.

Po�uli ste tie� u� niekedy, �e sklo je vlastne tekutØ a
prastarØ kostolnØ oknÆ �asom v dolnej �asti hrubnœ a v
hornej sœ stÆle ten�ie? Tento nesprÆvny œsudok je mo�no
roz�írený - ale nesprÆvny. Sklo nie je tekutØ, ale je to tuhØ
teleso. Z termodynamickØho h�adiska sa v�ak pri skle
predsa len hovorí o «zmrazenej, podchladenej kvapa-
line». To znamenÆ, �e tekutØ sklo - tzv. tavenina - sa tak
rýchlo ochladí, �e stuhne skôr, ako stihne na�tartova�
proces kry�talizÆcie. �o sa pri tomto prvotnom stuhnutí
presne deje, nie je celkom jasnØ. TÆto medzera v na�ich
vedomostiach mô�e udivova�; ve� sklo patrí k najstar�ím
materiÆlom �udstva. Procesy po�as tuhnutia sœ v�ak
nanajvý� komplikovanØ.

HlavnÆ zlo�ka: kremi�itý piesok
KtorØ suroviny patria do skloviny, to vyna�li výrobcovia
skla kedysi zrejme nÆhodou a v�aka po�etným pokusom.
Dnes je s podielom 70 percent hlavnou zlo�kou skloviny
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kremi�itý piesok. Kremi�itý piesok sa skladÆ zvä��a z
kremenných zrniek a na Zemi sa dnes vyskytuje prakticky
neobmedzene; ro�ne sa �a�í vy�e 100 miliónov tejto
výhodnej suroviny. Ke��e kremi�itý piesok mÆ pre
sklÆrsky priemysel k�œ�ový význam, stavajœ sa dnes
sklÆrne spravidla v bezprostrednej blízkosti jeho výskytu;
dostupnos� suroviny zna�ne zni�uje dopravnØ nÆklady.

Sóda, dolomit, vÆpenec a �ivec
Druhou najdôle�itej�ou surovinou pre výrobu skla je sóda.
Tento slaný minerÆl sa získava napríklad z okrajov
bývalých slaných jazier. Sóda sa nepou�íva iba do
sklÆrskej taveniny, ale aj do pracích a bieliacich pro-
striedkov a do prÆ�ku na pe�ivo. V Starom Egypte hrala
sóda okrem toho dôle�itœ œlohu pri mumifikÆcii. S 12-18
percentami je podiel sódy na výrobe skla podobne ve�ký
ako podiel zmesi vÆpenca a minerÆlu dolomit. 	al�ie dve
percentÆ pri výrobe skla pripadajœ na �ivec - silikÆtový
minerÆl. V�etky tieto suroviny sa hojne vyskytujœ v prírode
a �a�ia sa jednoducho; vä��ina sklÆrní pou�íva suroviny
domÆceho pôvodu.

�elezo farbí sklo na zeleno
Ke��e sa u surovín jednÆ o prírodnØ produkty, vykazujœ
tieto ur�itØ výkyvy v zlo�ení. To mô�e ma� œ�inok na
výrobu skla. �elezo farbí sklo napríklad na zeleno; ke�
chceme vyrobi� sklo bezfarebnØ, nesmie by� obsah �eleza
v kremi�itom piesku vä��í ako 0,04 percenta. Pri vy��om
obsahu �eleza sa síce dajœ pou�i� odfarbovacie pro-
striedky, tie v�ak dodÆvajœ sklu ne�elaný sivastý odtie�.
Pri výrobe bezfarebnØho skla sa preto pou�íva spravidla
len piesok s nízkym obsahom �eleza, ktorý je vzÆcnej�í a
drah�í ako ten, z ktorØho sa vyrÆba zelenØ sklo. Aj zrnko-
vitos� piesku hrÆ svoju œlohu pri výrobe skla. Ovplyv�uje
schopnos� vzÆjomnej mie�ate�nosti surovín ako aj taviaci
proces. IdeÆlne sœ zrnkÆ piesku s priemerom od 0,08 do
0,5 milimetra.

StarØ sklo �etrí suroviny
Najdôle�itej�ou surovinou pri výrobe skla v�ak ani z�a-
leka nie je kremi�itý piesok, sóda �i vÆpenec, ale starØ

sklo. A� do 90% pri výrobe zelenØho skla, 70% u
hnedØho a 60% u bezfarebnØho tvorí starØ sklo, ktorØ sa
roztavilo. RecyklÆcia �etrí prírodnØ zdroje enormne. V
roku 2007 sa napríklad v Rakœsku vyzbieralo a vytriedilo

a� 80 percent obalovØho skla, umiestnenØho na trh, �ím
sa u�etrilo 155 000 ton kremi�itØho piesku, 50 000 ton
vÆpenca a dolomitu a tie� 39 000 sódy. Pou�itie starØho
skla v�ak ne�etrí len suroviny, ale aj energiu, preto�e
�repy sa tavia �ah�ie. V roku 2007 predstavovala u�etre-
nÆ elektrickÆ energia takmer 212 miliónov kilowatthodín,
u zemnØho plynu to bolo 5,65 miliónov kubických metrov.

Zahriatie na takmer 1600 stup	ov Celzia
Ako vznikÆ zo surovín a zo starØho skla novØ sklo?
Suroviny sa dovezœ autami alebo �eleznicou a uskladnia
do sila. Pod�a potreby sa pomie�ajœ pod�a �peciÆlneho
receptu a nastavia na vlhkos� 3-4 percent. HotovÆ zmes -
tzv. sklÆrsky kme�, obohatenÆ o upravenØ �repy, sa cez
silo pece precízne nasmeruje do taviacej pece. V tzv.
vsÆdzke reagujœ suroviny navzÆjom pri teplote okolo
1580 stup�ov Celzia; utvoria viskóznu hmotu, bohatœ na
bubliny. Pri nÆslednom �írení sa tavenina zbaví plynov,
ktorØ sa v nej nachÆdzajœ: bubliny vystœpia na povrch.
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ChladnØ?
Bubliny premie�avajœ a homogenizujœ sklenœ masu. Ur�itØ
lÆtky urých�ujœ tento dôle�itý proces, ktorý je pre kvalitu
skla rozhodujœci. Vetropack Austria pou�íva k tomu
napríklad nepatrnØ mno�stvo síranu alebo dusi�nanu

sodnØho. Ke��e tavenina musí by� pri formovaní o nie�o
chladnej�ia ako pri �írení, nechÆva sa krÆtko stÆ� v
pracovnej vani. Odtia� sa dostÆva e�te stÆle �eravÆ a

tekutÆ tavenina cez tzv. fídre (dÆvkova�e) po kvapkÆch do
sklÆrskeho stroja. Tu sa vlieva sklenÆ hmota do foriem a
nafukuje. Ochladí sa tak rýchlo, �e stvrdne, alebo doslova
zamrzne, ako hovorí odborník na termodynamiku. Pritom
v�ak ozna�enie «mrzne» v skuto�nosti nemÆ ve�a spolo�-

nØho s na�imi predstavami o �ade. Ke� sa novÆ f�a�a
dostane z formy na pÆsový dopravník, je e�te toti� stÆle
�eravÆ a vo farbe oh�a - dotýka� sa, je prísne zakÆzanØ!

Prísady pre farby

Kto rÆtal, musel si v�imnœ�, �e 70 percent kremi�itØho piesku, 13 percent sódy, 13 percent vÆpenca a dolomitu
ako aj 2 percenta �ivca e�te stÆle nedÆvajœ 100 percent. �o�e sa v tom skle e�te skrýva?

Chýbajœce percentÆ patria preva�ne lÆtkam, ktorØ sa starajœ o farebnØ odtiene. Pri zelenej farbe s nÆzvom «vetro-
grün» sa do kme�a pridÆva e�te oxid kobaltu, pre farbu s nÆzvom «feuille-morte» �elezo a koksový prach. Jemný
odtie� farby «primeur» vznikÆ pridaním nepatrnØho mno�stva chrómu. NÆjs� tœ sprÆvnu receptœru je delikÆtna vec,
preto�e lÆtky navzÆjom reagujœ a za rôznych okolností dodÆvajœ sklu rozdielne vlastnosti.

KmenÆre� so skladom surovín. Komponenty na výrobu skla sa automaticky dÆvkujœ, vÆ�ia a mie�ajœ.



1 / 0 8     V E T R O T I M E 1 5R E C Y C L I N G

asi 221 000 ton starØho skla celkom alebo 24,3 kilogra-
mov na osobu.

Zna�nØ œspory
Rýchly rozvoj recyklÆcie starØho skla priniesol svoj efekt.
V ostatných 25 rokoch bolo mo�nØ výrazne zní�i� za�a�e-
nie �ivotnØho prostredia pri výrobe skla. OpätovnØ
zhodnotenie starØho skla ne�etrí toti� len prírodnØ zdroje.
Na roztavenie sklených �repov sa spotrebuje aj menej
energie ne� pri tavbe surovín � kremi�itØho piesku, sódy a
vÆpenca. V�aka recyklÆcii a technickØmu zdokona�ova-
niu bolo mo�nØ spotrebu energie pri výrobe skla od roku
1980 zna�ne zní�i�. Rovnako sa zní�ilo mno�stvo odpa-
dov a emisií do ovzdu�ia. To dokazuje, �e recyklÆcia sa
oplatí aj z ekonomických dôvodov, preto�e energia je
stÆle drah�ia. OpätovnØ zhodnotenie starØho skla je teda
výhodnØ pre v�etkých. 

Umenie spo�íva v detailoch
RecyklÆcia skla nieje �iaden ve�ký technický problØm.
Umenie spo�íva v�ak v detailoch � v tomto prípade v
œprave nazbieranØho materiÆlu: ak sa do zberných
kontajnerov dostanœ �asti kovu, keramiky, kameniny alebo
porcelÆnu, musia sa v sklÆrni dôsledne vytriedi�. Tieto
cudzie lÆtky by toti� po�kodili kvalitu novØho skla. Etikety
na f�a�iach alebo pohÆroch od potravín naproti tomu
nepredstavujœ �iaden problØm, preto�e po�as tavenia pri
teplote vy�e 1500 stup�ov zhoria bezo zvy�ku. Za uply-
nulØ roky sa technológia na œpravu starØho skla ohromne
vyvinula; zozbieraný materiÆl sa u� nemusí triedi� len
ru�ne, cudzie lÆtky a ne�istoty je mo�nØ rozpozna� a
odstrÆni� aj elektronicky. Tie sa dnes dajœ automaticky
eliminova� u� od ve�kosti 4 milimetrov.

U� za�iatkom sedemdesiatych rokov minulØho storo�ia si
vtedaj�ie vedenie Vetropacku � bratia Raymond a Jean-
Daniel Cornaz � uvedomili, aký enormný potenciÆl sa
skrýva za recyklovaním skla. Kœpili preto v roku 1976
�vaj�iarsky podnik so zameraním na recyklÆciu a vybudo-
vali z neho spolo�nos� Vetro-Recycling AG. Podnik sa
vyvíjal ve�mi dobre � aj v�aka mimoriadne uvedomelØmu
prístupu �vaj�iarov k �ivotnØmu prostrediu. Neuplynulo
ani desa� rokov a vo �vaj�iarsku sa opätovne zhodnoco-
vala ka�dÆ druhÆ f�a�a. Dnes sa do zberu dostÆva 95
percent pou�itØho obalovØho skla � to znamenÆ vy�e 319
000 ton starØho skla celkom alebo 42 kilogramov na
osobu. V tom je �vaj�iarsko majstrom sveta. U� dÆvnej�ie
sœ vynikajœce kvóty aj v iných krajinÆch: v Rakœsku sa
vyzbiera okolo 80 percent obalovØho skla, �o predstavuje

Zo skla sa stÆva sklo � znova a znova
Sklo mÆ v porovnaní s inými materiÆlmi mno�stvo výhod. Jednou mimoriadnou je jeho ustavi�nÆ recyklo-
vate�nos�: sklo mo�no donekone�na opätovne roztavi� a vyformova� do novØho výrobku, bez toho, aby
akoko�vek zmenilo svoju kvalitu. Ke��e sklo ne�etrí len prírodnØ zdroje ale aj spotrebu energie, spolo�-
nos� Vetropack uprednost�uje vyu�ívanie starØho skla ve�mi dôsledne � vo v�etkých svojich sklÆr�ach.



V prípade pochybnosti zelenÆ
Dôle�itØ je tie�, aby sa pou�itØ sklo pri zbere triedilo
pod�a farieb. Na výrobu bieleho skla sœ toti� vhodnØ iba
�repy z bieleho skla. �repy rôznych farebných odtie�ov

sa v�ak dajœ vyu�i� len na výrobu zelenØho skla. Preto
f�a�e, u ktorých nie je mo�nØ jednozna�ne ur�i� farbu,
treba hÆdza� v�dy do zelenØho kontajneru na farebnØ sklo
� tam sa hÆd�u dokonca aj modrØ alebo �ervenØ sklenØ
obaly. Do zbernØho kontajneru v �iadnom prípade
nepatria okennØ tabule, pohÆre na pitie, keramika,
porcelÆn a �iarovky � tie nie sœ vhodnØ pre recyklÆciu.

RecyklÆcia je stÆle vä��ou samozrejmos�ou
Vetro-Recycling dodÆva do sklÆrne Vetropacku v St-Prex
ka�doro�ne vy�e 81 000 ton starØho skla. Vetropack
presadzuje pozitívne skœsenosti, ktorØ nadobudol pri
recyklÆcii skla vo �vaj�iarsku, u� dÆvnej�ie aj vo svojich
ostatných sklÆr�ach. Vo v�etkých �iestich �tÆtoch, v
ktorých mÆ Vetropack dovedna sedem sklÆrní, zbiera
podnik sÆm alebo spolo�ne s partnermi starØ sklo, aby sa
toto potom dostalo do sklÆrní na opätovnØ zhodnotenie.

Ve�ký œspech � ve�ký potenciÆl
U� nieko�ko rokov sa prejavuje spolo�nØ œsilie �tÆtov a
výrobcov skla aj vo Východnej Európe, kde sa uvedome-
los� vo�i �ivotnØmu prostrediu zobudila z rôznych dôvo-

dov o nie�o neskôr ako v ZÆpadnej Európe: v Chor-
vÆtsku je kvóta recyklÆcie skla okolo 59 percent, v �eskej
republike to je zhruba 50, na Slovensku 34 a na Ukrajine
23 percent. �ísla sa síce mo�no zdajœ pôsobivØ, ale
ukazujœ tie�, �e za recyklÆciou skla sa e�te skrýva
enormný potenciÆl a Vetropack musí siahnu� po mnohých
�al�ích opatreniach, aby ich vyu�il.
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InformÆcie na tØmu recyklÆcia skla v jednotlivých
krajinÆch nÆjdete na nasledovných webových strÆnkach:

�vaj�iarsko: ChorvÆtsko:
www.vetropack.ch www.vetropack.hr
www.vetrorecycling.ch

Rakœsko: Slovensko:
www.vetropack.at www.vetropack.sk
www.agr.at 

�eskÆ republika: Ukrajina:
www.vetropack.cz www.vetropack.ua
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PortrØty na ve�nos�
V Øre digitÆlnych fotoaparÆtov sa stali fotografie
masovým tovarom; dokonca u� za�iato�níci dokÆ�u dnes
vyrobi� prvotriedne zÆbery. Kto chce v�ak vytvori� netra-
di�ný portrØt seba alebo svojich priate�ov, kolegov, �i
rodinných príslu�níkov, musí sa potrÆpi� s nÆpadom.

V�aka sklu existuje u� zopÆr rokov jeden nový celkom
odli�ný druh portrØtovania: trojdimenzionÆlny obraz sa dÆ
laserom napÆli� do vnœtra sklenenej kocky. Tento proces
sa opiera o vynÆlez ruských fyzikov z roku 1971 a v
roku 1997 bol v Nemecku zdokonalený na komer�nØ
œ�ely.

Kto by si chcel necha� vyrobi� svoj portrØt do skla, mô�e
vyh�ada� niektorœ odbornœ predaj�u, kde �peciÆlny
fotoaparÆt naskenuje hlavu za zlomok sekundy zo
v�etkých strÆn. TÆto slu�ba sa dÆ vyh�ada� aj na internete
pod heslom «vitografia». Od ur�itej doby existuje u� aj
mo�nos� posla� výrobcovi portrØtu dve dobrØ fotografie a

trojdimenzionÆlny portrØt sa potom vyrobí z dvojdimen-
zionÆlnej predlohy. 

Ke� sa dÆta portrØtu ulo�ia, prichÆdza na rad laserový
lœ� riadený po�íta�om. Ten prenikne cez hladký povrch a
vypÆli pod�a naskenovanej predlohy mikrometrovØ body
do bloku skla; okolo 200 000 týchto bodov vytvorí
nakoniec trojdimenzionÆlny obraz. Tento proces sa
nazýva vitografia alebo vnœtornØ gravírovanie do skla. 

PrincipiÆlne funguje tento systØm pri ka�dom motíve; do
skla sa dajœ zve�ni� ma�ky, logÆ firiem alebo motorky. To
mo�no mimochodom chÆpa� doslovne: ke� laser vypÆli
obraz do vnœtra sklenenØho bloku, ten sa zachovÆ na
ve�nos� � ak nÆm nespadne alebo sa nerozpÆli nad 500
stup�ov.
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V poslednom vydaní �asopisu «Vetrotime» sme sledovali
dejiny skla od antiky po obdobie rozkvetu za Øry benÆts-
kych fœka�ov skla na konci stredoveku. Napriek ve�kØmu
tajnostkÆrstvu odborníkov z BenÆtok sa metóda výroby
skla «
 la fa�on de Venise» roz�írila v 15. a 16. storo�í
po celej Európe. SklÆrske odvetvie za�ilo v tomto �ase
nevídaný rozmach. Dôvodom bol jednak stœpajœci zÆujem
o tabu�ovØ sklo v�aka intenzívnej výstavbe kostolov,
okrem toho rozvíjajœca sa veda potrebovala stÆle viac
odborníkov na sklo. U� v roku 1529 vyvinul taliansky
u�enec Galileo Galilei termoskop � predchodcu teplo-
mera. Sklo sa pou�ívalo tie� na �o�ovky do �alekoh�adov,
na chemickØ alebo fyzikÆlne �lÆnky a na korektœru
slabozrakosti: v roku 1550 odporœ�al u�enec Jacobus
Hollerius v Parí�i v�etkým slabozrakým okuliare. 
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Odborník na sklo - Goethe
Ke��e by modernÆ veda bez skla nebola myslite�nÆ,
museli sa vedci, ktorí chceli udr�a� krok, venova� poznat-
kom o výrobe skla po stÆro�ia. Goethe, ktorý sa po�as
�ivota pova�oval skôr za prírodovedca ne� literÆta,
�tudoval vedu o tavení skla ve�mi intenzívne. Druhým
vyhlÆseným expertom na sklo bol slÆvny chemik Justus von
Liebig, ktorý pôsobil v druhej polovici 19. storo�ia. Ten
sa nadchýnal: «NÆdhernØ vlastnosti skla poznÆ ka�dý.
Prieh�adnØ, tvrdØ, bezfarebnØ, odolnØ vo�i kyselinÆm a
vä��ine kvapalín, pri ur�itých teplotÆch ohybnej�ie ako vosk,
akceptuje v ruke chemika pred plame�om olejovej lampy
formu a podobu v�etkých prístrojov, ktorØ slœ�ia na expe-
rimenty s ním. 

Taliansky u�enec Galileo Galilei
profitoval zo skla � ve� bez
�o�oviek by nedokÆzal urobi�
�iadne priekopnícke objavy v
astronómii.

KrÆtke dejiny skla � 3. �as�
Sklo za�ilo boom v celej Európe na za�iatku novoveku v�aka výstavbe kostolov a rozvíjajœcej sa
vede. Sklo ako materiÆl sa sœstavne zdokona�ovalo, av�ak priemyselnÆ výroba sklených flia� je znÆma
len pribli�ne 100 rokov.

Za�iatok modernej sklÆrskej výroby: V roku 1903 priviedol na trh Ameri�an
Michael Joseph Owens automatický sklÆrsky fœkací stroj.
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Podnety zo sveta priemyslu ...
Ke� vedec von Liebig písal svoje vyznanie lÆsky k sklu,
bol materiÆl u� stÆro�ia predmetom vedeckØho bÆdania.
V roku 1679 zverejnil Johann Kunckel svoju slÆvnu prÆcu:
«Ars vitraria experimentalis», ktorÆ slœ�ila po�as dlhých
rokov v�etkým, ktorí pracovali so sklom, ako �tandardnØ
dielo. SlÆvni bÆdatelia ako Fraunhofer alebo Stokes
na�alej optimalizovali výrobu skla a vyvinuli novØ
recepty. IndustrializÆcia neobi�la ani sklÆrne. V roku
1867 predstavil Friedrich Siemens na svetovej výstave v
Parí�i sklÆrsku taviacu pec. Okam�ite bol za �u vyzname-
naný zlatou medailou, �o sved�í o ve�kom význame
výroby skla v tomto období. Siemens neskôr zdokonalil
svoj systØm na nepretr�ite pracujœce sklÆrske taviace
vane.

... a od pomocníkov pri výrobe skla
Výroba skla sa stÆle viac spriemysel�ovala. Pionierom
automatizÆcie bol Michael Joseph Owens, ktorý sa narodil
ako syn baníka v americkom �tÆte ZÆpadnÆ Virgínia a
od svojich desiatich rokov pracoval ako pomocník pri
výrobe skla. Owens si nerobil v sklÆrni jednoducho iba
svoju prÆcu, ale sœstavne rozmý��al, ako by bolo mo�nØ
výrobu skla zjednodu�i�. V roku 1903 predstavil nakoniec
svoj vynÆlez, ktorý vzbudil zÆujem na celom svete:
automatický stroj na fœkanie skla. Ten zmenil celØ sklÆrske
odvetvie od zÆkladu.

Zrodenie spolo�nosti Vetropack
Na Owensovom sklÆrskom stroji sa ponÆrala do tekutØho
skla predforma a stroj pomocou podtlaku nasal do kovovej
formy taveninu. Mera� hladiny sa staral o to, aby vznikol
dutý priestor. Po otvorení predformy sa dutý priestor
zvä��il fœkaním. Owensov stroj dokÆzal vyrobi� devä� flia�
za minœtu. Za patent na tento zÆzra�ný automat zaplatil
Európsky zväz tovÆrní na f�a�e v roku 1907 vtedy astro-
nomickœ sumu 12 miliónov mariek. V�aka Owensovmu
vynÆlezu za�ali vyrasta� v�ade modernØ automatizovanØ
sklÆrne, medzi nimi aj Verrerie S.A. St. Prex, ktorœ zalo�il
v roku 1911 Henri Cornaz. TÆ je kolískou skupiny Vetro-
pack. Owens sÆm vytvoril podnik, z ktorØho vznikol líder
na svetovom trhu s dutým sklom � americký koncern
Owens�Illinois.

Dvojitý spôsob fœkania
Owensova technológia neznamenala v �iadnom prípade
koniec vývoja. Naopak � slœ�ila ako východisko pre
nespo�etnØ novØ vynÆlezy. V roku 1925 priniesli in�inieri
Ingle a Smith na trh stroj, ktorý bol pomenovaný po nich:
«IS stroj». TekutØ sklo sa u� nenasÆvalo ako v Owenso-
vom systØme, ale presne dÆvkovalo z dÆvkova�a kvapiek
do predformy. Potom sa sklenÆ masa predfœkala, predfor-
movanÆ kvapka sa pustila do druhej formy a dofœkala.
Tento tzv. dvojitý spôsob fœkania sa pou�íva v hromadnej
výrobe e�te aj dnes. ZdokonalenØ IS stroje stoja vo
v�etkých sklÆr�ach aj v 21. storo�í. 
Cesta k modernej výrobe skla, ktorœ sme nazna�ili v
na�ej malej sØrii �lÆnkov, bola síce dlhÆ � za�ala okolo
1500 rokov pred na�ím letopo�tom, ke� remeselníci z
Egyptu dokÆzate�ne po prvýkrÆt vyrÆbali dutØ nÆdoby zo
skla. Tento dlhý príbeh mÆ v�ak ��astný koniec: dnes
dokÆ�eme vyrÆba� sklo ohromnou rýchlos�ou a v takej
kvalite, o ktorej na�i predkovia ani nesnívali.

Na za�iatku 20. storo�ia
vznikli modernØ sklÆrne �
ako aj Verrerie S.A.
St-Prex, ktorÆ sa stÆla
kolískou skupiny Vetropack.
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K O N T A K T N É A D R E S Y

P R E D A J

NemeckØ �vaj�iarsko

Telefón +41-44-863 34 34
Fax +41-44-863 34 45
verkauf.ch@vetropack.ch

ZÆpadnØ �vaj�iarsko

Telefón +41-21-823 13 33
Fax +41-21-823 13 95
vente.ch@vetropack.ch

Rakœsko

Telefón +43-2757-7541
Fax +43-2757-7691
verkauf.at@vetropack.at

�eskÆ republika

Telefón +420-518-733 111
Fax +420-518-612 519
marketing.cz@vetropack.cz

Slovenko

Telefón +421-32-6557 111
Fax +421-32-6589 901
odbyt@vetropack.sk

ChorvÆtsko, Slovinsko
Bosna-Hercegovina
Srbsko, �ierna Hora
Macedónsko

Telefón +385-49 326 326
Fax +385-49 341 154
prodaja@vetropack.hr

Ukrajina

Telefon +380 4497 313 44
Fax +380 4497 320 77
sales@vetropack.ua 

OstatnØ krajiny
ZÆpadnej Európy

Telefón +43-7583-5361
Fax +43-7583-5361 225
export@vetropack.at

OstatnØ krajiny
Východnej Európy

Telefón +420-518-603 111
Fax +420-518-612 519
export.cz@vetropack.cz
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