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MILi ZAKAZNiCI, srde¢nd vdaka! Prispeli ste k tomu, Ze nasa spoloénost mohla
v uplynulom roku zaznamenat zatial najvy$si obrat v dejindch svojej existencie. Sklo
ako najkvalitnejsi obalovy materidl pre ndpoje a potraviny zostdva nadalej v trende;
ludia si Zelaji pézitok a uprednostiiujd prirodnd kvalitu a estetiku.

Avsak nie vietky tieto faktory viedli k tomu, Ze nase skldrne boli v uplynulom roku
naplno vyfaZené. Zareagovali sme véas na dlhodobo predvidatelny vyvoj ako aj na
enormny rastovy potencidl obalového skla — a nase kapacity sme rozsirili na maxi-
mum. Na jednej strane tym, Ze spoloénost Vetropack prevzala sklareri Gostomel na
Ukrajine, na druhej strane tiez inovéciou zariadeni hned'v Styroch zdvodoch.

Rekonstrukcie a vystavby novych zariadeni viedli k prechodnému odstaveniu vyroby.
Tie sU viak spolocnou investiciou do buddcnosti: staré taviace pece boli nahradené
vysoko modernymi, ktoré si vdaka technologickému pokroku na najvyssej technickej
Urovni. ZniZuje sa tieZ mnozstvo emisii v si¢asnej dobe tolko diskutovaného CO, o
30 percent, rastie vykon a Setri sa energia.

Vytrvalost a déslednost si sicasfou nasej rozsiahlej stratégie kvality. Tyka sa
vietkych oblasti nasej éinnosti: aby sme Vém mohli presne a spolahlivo doddvaf
«sklo na mieru», su do systému kvalitativnych opatreni zahrnuti vietci nasi zamest-
nanci. V tomto vydani Easopisu Vetrotime Vds nechdme nahliadnut do ndsho ma-
nazmentu kvality a predstavime Vam ludi, ktori sa o kvalitu v spoloénosti Vetropack
zvI&st zaujimaju.

Predovsetkym Vam viak chce toto vydanie pripravit péZitok z &itania. Nés Easopis
nakoniec sleduje ten isty ciel ako nase sklo: chce prispief k vy$sej kvalite Zivota
a vacésiemu pézitku.

So srdeénym pozdravom

V43 Clavde Cornaz
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P&Zitkdri prichddzaju!

Na rasticich zijskych trhoch budi mladi svetdcki [udia v budicnosti najdélezitej§imi konzument-

mi piva. V Eurépe naproti tomu ziskava na vyzname ind skupina: vietci ti pézitkdri, ktori uprednostiujd
kvalitu a dopraji si radsej mald flasu prémiového piva nez velkiu plechovicu zo supermarketu.
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Priblizne pol litra piva vypije tyzdenne v priemere kazdy &lo-
vek na nasej planéte — vrétane malych deti, abstinentov, aj
tych, &o ho nemaji radi. Celosvetova spotreba piva predsta-
vuje roéne okolo 1,5 miliardy hektolitrov. Druhd najoblibe-
nejsia kategéria ndpojov — vino — dosahuje iba sedminu z
tohto objemu. A koniec pivného boomu je v siasnosti v

nedohladne. Paralelne s rastom svetovej populdcie bude rdst

spotreba piva do roku 2010 o takmer dve a pol percenta
Velkd Briténia).

trhoch md pivo vz teraz obzvldsf ldkavd budicnost: v Cine,

roéne (zdroj: Canadean, Na niektorych

Rusku, Brazilii, v USA ¢&i na Ukrajine. Na Ukrajine je Vetro-

pack Gostomel mimochodom najvacdim vyrobcom flia3 a

podiela sa adekvatne na tomto vyvoiji.

Népoj ako Zivotny styl

Globélny trh s pivom sa v poslednych rokoch v kazdom
ohl'ode preukc’:zal ako obzvlc’:§t’ dynamicky Na celom svete
preberaji a spdjajd, mendi vyrobcovia musia hlodot pre
svoje vyrobky na trhu medzery. Trh s pivom je dynamicky aj
pre svoju inovaéni silu. Pivo vz ddvno nemd zaprdseny

imidZ; uZ nie je ndpojom robotnikov, ktori si doZi¢ia po na-
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mdhavom dni jedno chladené svetlé, ale prvkom Zivotného
Stylu — pdzitku, ktory je primerany ndrokom moderného spo-
trebitela. Celosvetovd vina wellness priniesla so sebou na-
priklad nové, zdraviie pivé; tieto vyrobky obsahuji menej al-
koholu a uhlohydratov ako bezné pivd, zato viac vitaminov
vdaka prisaddm z ovocnych $tiav. Obzvlasf velky potencidl
poskytuji aj chufové obmeny. Mnohi mladi spotrebitelia ne-
docefiujo nejako obzvlast horkd chuf &istého piva, pozadujd
nové chutové zdazitky a pijo pivo s arémou kévy alebo ovo-

cia.

Azia narasta, Zapad zostava silny

To, Ze vyrobcovia piva zameriavaji svoju ponuku vo
zvy3ene| miere na mladych svetdckych ludi, by nds nemalo
udivovat. Mladi konzumenti hraji na globdlnom trhu s pivom
z demografického hladiska stéle va&siv rolu. Na rasticich
Gzijskych trhoch je obyvatelstvo extrémne mladé; v Cine
bude v roku 2015 asi 55 percent mestského obyvatelstva do
24 rokov. Rob Mann, analytik svetového trhu s ndpojmi v
Grossbank HSBC v3ak varuje. «Popri vietkom nad3eni z ob-
rovskych moznosti odbytu v Azii nesmieme zabidat, Ze rast
vydavkov tam vychddza z ovela nizsej zdkladne ako v prie-
myselnych krajinéch. Porovnanim v absoldtnych dolarovych
hodnotéch bude Severnd Amerika vykazovaf v najblizsich
desiatich rokoch eite stale vy33i narast ako Azia. Podnikate-

lia by preto zdpadné dedigstvo nemali zanedbdvatf.»

Nevsadzat len na mladych

Aj ked je Cina so svojim tempom rastu trhom &islo jedna, Eu-
répa konzumuje este vzdy tretinu celosvetovej produkcie. Z4&-
rovef sa tu v sivislosti s demografickym vyvojom prejavuji
celkom iné tendencie ako v Azii. Rozsiahly vyskum jednej
britskej pivovarnickej spoloénosti ukdzal, Zze nielen cielovd
skupina mladych, ale aj skupina «pézitkarov» sa stdva v Eu-
répe stale délezitejsou. Tito ludia vo veku 35 az 55 rokov st
Uspesni v povolani — a ndroéni. Radi sice vyskU3ajo nieco
nové, v prvom rade viak vsddzaji na kvalitu a chct si urobif
dobre. Kto chce oslovif tito cielovd skupinu, musi pontknuf
svoje pivo ako vysoko kvalitny prémiovy ndpoj. To sa podari
na jednej strane zdéraznenim uréitych vlastnosti — ako je na-
priklad «tradiény spdsob vyroby z &erstve| pramenitej vody,»
na strane druhej pomocou kvalitného obalu. Labuznici
nechcd ochutndvat hlinikové plechovky, ale vyzaduji estetiku

a kvalitu do posledného detailu.

Mensie flase, lepsie flase

Zmienend cielovéd skupina ovplyviivje tak aj vyrobu sklenych
flias. Pivové flase sa zmen3uju, pretoze pdzitkari uprednost-
fuj0 obsah 250 alebo nanajvy3 330 mililitrov. A vybavenie
flase musi byt komfortnej3ie; otoZné korunkové uzdvery sa
samozrejme prdve u kategérie prémium siéasné wellness
trendy. Znalci chcd jednoducho viac nez iba to najlepsie pivo
- chei pézitok z konzumu po kazdej strdnke. Spolognost Ve-
tropack rada podpori pivovary pri oslovovani tejto cielovej

skupiny: so sklom Sitym na mieru. Fla3ami, ktoré vyhovujo aj

tym najvy33im narokom.
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Pracovaf &isto — to znamend tiez zaobchddzaf Setrne so zdrojmi a minimalizovaf zafazenie Zi-
votného prostredia. KedZe Vetropack povazuje ochranu Zivotného prostredia za délezity aspekt kvality
podnikania, investuje skupina mnoho finanénych prostriedkov do novych taviacich agregétov, ktoré pod-

statne zniZujd emisie $kodlivych latok.

Vyrobcovia skla maji velkd zodpovednost voii prirodnému
prostrediu, pretoze vyroba obalov zo skla spotrebuje relativne
velké mnozstvo energie. Napriklad na to, aby sa sklovina v

sklarskej peci utavila, je potrebnd teplota vyse 1 500 °C.

O 30 percent nizsie emisie CO,

V firemnej politike spoloZnosti Vetropack sa ochrana Zivot-
ného prostredia tedi vysokej pozornosti. Skupina sa vyzno-
¢uje velkou snahou dodrzaf uzdkonené parametre a predpisy,
aby dlhodobo zabezpeéila standardy bezpe&nosti a ochrany
Zivotného prostredia a désledne ich zlepsovala cielenymi
opatreniami. To vietko nie sU len prézdne slovd — vyvoj v
poslednych rokoch ukazuje, ako vdzne to Vetropack so svo-
jou angazovanosfou za Zivotné prostredie mysli. V roku
2006 investovala skupina tak vela prostriedkov do obnovy a
vystavby vyrobnych zariadeni, ako este nikdy predtym. V z4-
vodoch v StPrex (Svajéiarsko), Gostomel (Ukrajina) a
Nem3ova (Slovensko) boli vybudované Uplne nové zariade-
nia; v Kremsminstri (RakUsko) prebehla rozsiahla inovécia
technolégie. Nové taviace vane na Ukrajine a na Slovensku
zodpovedaji najmodernejsiemu $tandardu a maji oproti ich
predchodcom ohromn( ekologick? vyhodu: spotrebuji menej
energie a emisie 3kodlivych latok ako so CO, &i NOy znizuje
takmer o tretinu. Vzhladom na tieto skutoénosti sa vysoké in-

vesticie kazdopddne javia ako Uplne opodstatnené.

Priekopnic¢ka v ochrane Zivotného prostredia
Spolo&nost Vetropack pésobi dnes aj v krajindch, kde je v
oblasti ochrany Zivotného prostredia e$te o dohdfaf a z his-
torickych dévodov stoja v tejto oblasti niekde inde ako Svaij-
Ziarsko alebo Rakusko. V tychto krajinach — ako napriklad na
Ukrajine — chce Vetropack tiez hraf rolu akéhosi predjazdca
a poukdzaf na to, ze ochrana Zivotného prostredia sa z dlho-
dobého hladiska pozitivne odréza aj v obchodnych &islach.
Investicie do novych zariadeni si sice mohutné, redukcia
spotreby energie viak znagne znizuje aj bezné ndklady.
Ochrana Zivotného prostredia sa z dlhodobého hladiska
oplati pre vietkych.

Sklo je ekologické!

Vetropack sa uz odddvna intenzivne angazuje aj v oblasti re-
cykldcie skla. Sklo sa hodi pre opatovné vyuzitie ovela lepsie
ako hociktory iny obalovy materidl, pretoze sa dé lubovolne
Zasto roztavit a znova vyformovaf. Nové zelené sklo je na-
priklad mozné vyrdbat na 100 percent zo starych &repov.
Spolo&nost Vetropack vybudovala preto viade systémy zberu
starého skla a podporuje prislusné iniciativy. Aj ked je sklo
prastarym obalovym materidlom, hodi sa najlepiie aj do
nadej doby, v ktorej si stéle viac uvedomujeme, Ze zdroje si

limitované, Ze musime s nimi nardbaf hospodérneisie.
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Farby chrénia

Farba nehrd u skleneného obalu iba esteticki rolu — dokdzZe tiez zabrdnif tomu, aby sa obsah prilis

rychlo pokazil. PretoZe k zabalenym potravindm sa v zdvislosti od farebného odtiefia dostdva len uréité ob-

last svetelného spektra.

Ludia s0 tvory s otvorenymi ocami. Hlavne, ked sa jednd o
stravu. Kto tomu neveri, nech raz nafarbi kisok masa mod-
rou potravindrskou farbou a naserviruje ho svojim hosfom.
Uréite sa nestretne s velkym nad3enim. O¢i jedia totiz spolu
s nami, & uz je to pre nd§ organizmus dobré, alebo by sme
sa zahryznutia rad$ej mali vzdaf. Evolicia nés nauéila spé-
jaf si potraviny s uréitymi farbami; ked na3e olakdvania

nie sU vizudlne splnené, tak sa do jedla ani nepustime.

Farby chrénia obsah

Farby hrajd preto velki rolu aj pri prezentécii a baleni po-
travin a ndpojov. U sklenych obalov je viak farba viac nez
iba délezity predajny aspekt. Farba obalu ovplyviuje tiez,
ktoré svetelné viny dokdzu k vyrobku prenikndf (vid vedlajsi
&lanok «Zelend flasa nie je zelend»). Energia uritych sve-
telnych vin mdze viest u potravin a napojov k oxidécii, ne-
zelanym zmendm farby, strate vitaminov alebo tvorbe ne-

spravnej arémy. Okrem toho méze znizif ich trvanlivosf.

Osem $tandardnych farieb spolocnosti Vetropack: biela,
priemeur, zelend, vetrogriin, feuille-morte, olive, cuvée, hnedd.

Bezfarebné sklo pre olivovy olej?

Samozrejme vplyv svetla na potraviny je vylozene kom-
plexny; niektoré vyrobky su ovela citlivejSie nez ostatné. V
zdsade sa viak dd povedaf, ze flasa z bezfarebného skla
sotva ochrdni jej obsah pred svetelnou energiou, kym
tmavd éno. Farby cuvée a hnedd ponikajo napriklad velmi
dobrd ochranu pred svetlom, zelend a olivovd len prie-
mern( a bezfarebnd vébec Ziadnu. Preto sa napriklad na
svetlo citlivy olej ¢asto plni do tmavych flias. Odbornici v
spolo&nosti Vetropack vedia vdaka skisenostiam za celé
desafroéia velmi dobre o tychto sdvislostiach a dokézu zé-
kaznikom adekvétne poradif. «Sklo na mieru» znamend

tiez «sklo s optimélnym zafarbenims».

Preco je sklo priehladné?

Farba hra teda u skla dlohu v réznych ohladoch. Ale ako sa
farba do skla vébec dostdva? Tato otdzka vedie najskér k
inej: Pre¢o je sklo priehladné? Ved zdkladné materidly skla
- piesok, vépenec a séda — nie s0 transparentné. Priehlad-
nymi sa sklo, fla3e a okenné tabule stdvaji az vdaka ich
$truktire. Kovy alebo ich zld&eniny maji krystalickd $truktiru.
Roztavené sklo nemd Struktdru a pri tvarovani sa tak rychlo
ochladzuje, ze nesta&i ddjst ku krystalizécii. Preto viditelné
svetlo nie je odrdzané alebo pohlcované hranicami
krystdlov, ale prechddza do skla bez zdbran. To viak plati

len pre svetelné viny v oblasti pre nés viditelnej.

Osem s$tandardnych farieb

Sklo sa stava farebnym, ked sa do taveniny primiesajd ur-
&ité farbiace substancie. Teoreticky sa pritom nekladd fan-
tazii ziadne medze. Vetropack pontka vo svojich sklarfiach
osem 3tandardnych farieb: bielu, primeur, zelent vetrogriin,
feville-morte, olivovy, cuvée a hnedd. Tieto farby sa vyré-
bajl uz v taviacom agregdte — vyberom surovin, z ktorych

sa sklovina tavi. Aby sme napriklad ziskali sklo bezfa-




SUROVINA SKLO

rebné, treba pouzif kremicity piesok s minimdlnym obsa-

hom oxidu Zzelezitého, ktory je adekvdatne drahy. Okrem

toho vyréba Vetropack sklo aj vo farbach na zelanie zé&-

kaznika. To umozhuje tzv. «fidrové» prifarbovanie v z&-

vode Vetropack Straza v Hume na Sutli v Chorvatsku. Viac

k tomu v dalsom é&lanku.

1/ VETROTIME

Zelend flasa nie je zelend

V ¢&lanku «Farby chrdnia» sa sice stdle hovori o farbdch,
ale farby vlastne neexistuji. Teraz si asi poviete: «Co
vidim, to vidim». Vnimanie farieb samozrejme existuje. Je
to jav, ktory zdvisi od svetla. Svetlo sa skladd z vin
réznej dizky. Svetelné viny nie si farebné — rovnako ako
radiové viny, podnecuji viak nd$ zrakovy systém k
uréitému farebnému vnemu. DIhé svetelné dizky vyvoldvaji
napriklad vnem farby modre;j.

V éiernom aute je teplejsie

Biela farba je kombindciou vietkych vinovych dizok od
najkratsich az po najdlhsie. Ked' biele slneéné svetlo
dopadne na hmotu, pohlti jej povrch uréitd éast vinového
spektra. Ostatnd svetelnd energia sa odrazi. Ak sa auto
javi ako éierne, pohltil jeho povrch takmer celd svetelnd
energiu a nevysle k néSmu zrakovému vnemu vz Ziadne
vlny. Absorbovand svetelnd energia sa pritom nestrdca;
meni sa v teplo. Preto je v aute, ktoré vidime ako cierne,
asi o pdf stupriov teplejsie, ako v bielom.

Clovek dokdze vnimaf
svetelné dizky len v ramci
uréitého spektra od 400

do 700 nanometrov. Hmyz
vidi napriklad aj ultrafialové
svetlo — od 250 nanometrov.

Vidime odrazy

To ¢o vidime ako farbu, je teda vzdy len vnem uréitych
vinovych dizok, ktoré st odréZané z nejakého povrchu.
Povrch «zelenej» flase absorbuje vietky vinové dizky,
ktoré by nd3 mozog interpretoval ako éervené. Cervend
zostdva takpovediac vnitri vo flasi, ako teplo, alebo cez
fiu prechddza, zelend sa naopak vracia k nasim o&iam.
Flasa samotnd nie je zelend. Ked' ju osvietime farebnym
svetlom, pri ktorom su svetelné viny zeleného spektra
odfiltrované, nedokdze flasa uz tieto viny odrdzaf a
pésobi teda ako Eierna.

Bezfarebny svef?

Ak je teda farba len vecou interpretdcie, ponika sa
otdzka: Ako vyzerd svet objektivne, bez ndsho vnemu?2
Predpoklad, Ze bezfarebny svet je sedy, sa zdd sice
pravdepodobny, ale je nesprdvny, pretoze aj dojem Sedej
je len interpretdciou ndsho mozgu. Bezfarebnost si snad’
vébec nevieme predstavif. Rovnako, ako si nevieme pred-
stavit farby, ktoré sa skladaji z vinovych dizok mimo nasej
oblasti vnimania. Ultrafialové &i infracervené svetlo je sice
mozné dokdzaf — predsa viak ho nedokdzeme vidief.

infraéervena

‘o
>
(-]

-

K-

&
(]

=
S



VETROTIME

1/07

SUROVINA SKLO

Farebny odtien skloviny na zelanie zdkaznika

Modré flase sa v regdloch obzvldst vyni-
maju, pretoze sa vyskytuju velmi zriedkavo. Je ich
totiz mozné vyrabaflen v sklériiach, ktoré disponuji
tzv. farbiacim «feedrom» (zariadenie na farbenie v
zlabe ddvkovaéa) - ako mad skldreri Vetropack
Straza v chorvdatskom mestecku Hum na Sutli.

Vetropack dokdze pontknuf sklo svojim klientom nielen v &s-

mich 3tandardnych farbéch, ale aj rad dalsich farebnych
odtiefiov od modrej (na bdze kobaltu) po zelend (na baze
chrému), tyrkysovd, emeraldovu zelent, gruzinsku zelent az
po 3edd. Na vyrobnej linke 631 v sklarni v chorvatskom
Hume na Sutli naintalovala firma Vetropack totiz automa-
ticky ovlddany zlab tzv. «farbiaci feeder» alebo predpecie
na farbenie skla. Ked vytekd bezfarebnd utavend sklovina z
taviacej pece, vedie sa asf z nej cez farbiaci feeder. Tu sa
do taveniny primie3a presne ddvkované mnozstvo zelaného
farbiaceho koncentratu. Farbiaci koncentrdt sa méze skla-
daf z mnoZstva komponentov: chrém a oxid mednaty sa sta-
rajo napriklad o zeleny farebny odtied, oxid mednaty a

oxid kobaltnaty robia sklo modrym. Homogénna sklovina so

zelanym farebnym odtiefiom je dédvkovand do foriem tvaro-
vacieho stroja, kde sa vytvaruje a nésledne ochladi ako

kazdd ind flasa.

Narastajuci dopyt

Farbiaci feeder bol v sklarni v Hume na Sutli uvedeny do pre-
védzky v roku 2003. K jeho indtaldcii sa pristipilo na zdk-
lade poziadavky slovinského zdkaznika Fructal, ktory si Zelal
plnif ovocné 3favy do modrych flias. Stélo to vela ndmahy,
kym farbenie fungovalo bezchybne. «Prevddzka farbiaceho
feedra je ndro¢nd», hovori Bozo Hr3ak, jeden zo zodpo-
vednych technikov v skldrni v Hume na Sutli. «Dnes viak vz
mdme $pecidlne vyskoleny tim odbornikov.» V Eurépe je v
prevadzke len mélo farbiacich feedrov aj preto, ze investicie
do nich so relativne vysoké. V Hume na Sutli sa viak jednoz-
nacne oplatili. V roku 2006 bolo vyrobenych uz 42 miliénov
flias v 3pecidlnych farbdch - aj v rdmci zékazky inych zavo-
dov skupiny Vetropack. BoZo Hriak hovori: «Je stdle viac po-
ziadaviek a zdkaziek. Vyrobcovia z celej Eurépy videli
modré flase od Fructalu a chcl maf teraz tiez nieco osobité.»
Farbiaci feeder sice dokdze splnif vela priani z&kaznikov,
ale nie vietky. «Z technickych dévodov dokdzeme vyrébaf
len studené farby,» doddva Bozo Hriak. Nedd sa pridévaf
[ubovolné mnozstvo farby. «Farbiaca latka tvori menej ako

jedno percento z celkovej vahy. Va&si podiel by sa spravne

neroztavil a nevytvoril by homogénnu farbu.»




OSOBITNA PRiLOHA SLOVENSKO

TRADICIA V NOVOM SATE

St.Nicolaus
tradicia, kvalita, inovdcia

ST.NICOLAUS Liptovsky Mikulds, ako najvéé&si producent liehovino-
vych népojov na Slovensku, plni do flia§ vyrdbanych vo Vetropacku bezné

konzumné i znackové liehoviny.

VETROTIME 1/07

V snahe udrzat krok s konkurenciou,
ktord sa zagala objavovat na domdcom
trhu a ktord updtava na pultoch predaini
ndpaditymi tvarmi obalov, postupne
zaéal inovovaf svoj vyrobny program

a v Uzkej sicinnosti s Vetropackom zaéal
pracovat na vyvoji novych typov a tva-
rov flia3. Tieto flase sa vyvijali podla
predstav a poZiadaviek marketingového
oddelenia, pric¢om bolo potrebné skibif
tieto poziadavky s technickymi moZnos-
fami v zmodernizovanej nem3ovskej

skldrni.

Prvym krokom bola realiz4cia Gpravy
jestvujiceho modelu DEMANOVKA

s embosom na plnenie origindlneho
slovenského ndpoja vynimoénej kvality
na fladu identického tvaru aviak bez
embosu. Této fla3a je vyrdband len

v bielej sklovine a plnia sa do nej ndpoje
vy3Sej cenovej Urovne typu Slivovica,
Borovicka. Tdto mensia inovdcia pred-
znamenala razantnej3i ndstup v inovdcii

vyrobkov.

Pre nahradenie pévodne pouzivanych
flio3 valcového tvaru na plnenie znag-
kovej liehoviny - Nicolaus vodky boli
zo strany St.Nicolausu predloZené
ndvrhy na pripravu Gplne nového tvaru
flia objemu 500, 700 a 1000 ml.
P6vodny ndvrh flase sa zmenil z tvaru
jednoduchého valca do formy kuZela
zuZujiceho sa smerom ku dnu s vyraz-
nymi prvkami v ramennej &asti a pri dne.
Pe&atny priestor v ramennej asti pod
~gotickym oblokom” zvyrazioval tihlost
flase a do péty flase bol zapracovany

embos - népis NICOLAUS.

Flase nového typu pre plnenie vodky
majo priznagny ndzov ,Hviezda”,

kedZe zaziarili ako novinky v ponuke

9
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St. Nicolausu a naviac st vyrabané

v $pecidlnej tzv. weiss-weiss sklovine so
Ziarivym optickym efektom s osobitnym
zlozenim skldrskeho kmefia pre vyrobu

flia$ najvyssej kvality.

Ndpoije, ktorymi si plnené tieto ele-

gantné a nenapodobitelné flase sv

nielen extra jemnd Nicolaus vodka, ale

i vynimocné likéry mimoriadnej kvality

s nizsim obsahom alkoholu.

Tradi¢ne kvalitng slovenskd vodka md
korene préve na Liptove. Tu sa jej vyrobe
venuji celé generdacie. ST. NICOLAUS
VODKA extra jemné sa vyrdba z mimo-
riadne kvalitnych surovin. Velmi jemny
lieh je pripraveny z extra $lachteného
vybraného obilia z juzného Slovenska
na najmoderneiich technologickych

zariadeniach. Specidlne upravend &ista

voda s obsahom vzécnych prvkov vy-
viera pod tatranskymi kon&iarmi a &erpé
sa z vlastnej studne uréenej len na tento
oéel.

Lahodnost EXTRA JEMNEJ NICOLAUS
VODKY so 140 ro¢nou tradiciou a vy-
rovnand véiia ju preduréujd na priamu
konzumdciu aj na pripravu vyhladdva-

nych koktailov.

Spojenim unikdtnej extra jemnej vodky
s lahodnou chufou ovocia a kridtalovo
Cistej podtatranskej vody zo samos-
tatného vrtu vznikli EXTRA JEMNE
NICOLAUS LIQUERY. Pre ich nenapo-
dobnitelnd decentnd chuf a véiiu si
vyhladdvané najmé kraj$ou polovickou
[udstva. Tieto jemné a oblibené likéry
sa poddvaiji ako samostatny ndpoj
alebo dopliai origindlnu chut jedined-

nych koktailov.

OSOBITNA PRiLOHA SLOVENSKO

Zd4kladom vyrobkov ST. NICOLAUS a.s.
s0 kvalitné suroviny, tradiéné, rokmi
overené a neustdle zdokonalované re-
ceptiry, vynikajici odbornici na vietkych
rovniach, moderné technolégie a sledo-
vanie poziadaviek zakaznikov s ohla-
dom na najnovsie trendy. Toto vietko je
zarukou, ze ST. NICOLAUS vyrdba pre

svojich zékaznikov len to najlepsie.

A Vetropack je tym, ktory tieto produkty
vyzdvihne, zviditelni a zatraktivni v nad-
herne dizajnérsky riedenych sklenych
obaloch. Zdkaznik k ném prichddza so
svojimi Zelaniami a nasou Ulohou je ich
splnif k spokojnosti obidvoch stran.

A spokojnost zdkaznika tvori jeden zo
zdkladnych pilierov dlhodobych ob-
chodnych Gspechov Vetropacku.

Zuzana Hudecovd,

veddci marketingu Vetropack Nemsovd




USPESNE PIVO V SKLE

Rodinny pivovar Bernard
stavia na originalitu

Pivovar Bernard patri sice s ro¢nou vyrobou piva 140 tisic hektolitrov

medzi malé &eské pivovary, nezamenitelnd chuf piva, origindlnu flasu ale qf

spolumaijitela Stanislava Bernarda a neotrepani reklamu poznd azda kazdy

v republike. V boji s medzindrodnymi pivnymi gigantmi stavil Rodinny pivovar

Bernard na originalitu.

BERNARD

Ked' v roku 1991 ziskali Stanislav
Bernard, Josef Vévra a Rudolf Smejkal
v malej privatizdcii skrachovany hum-
polecky pivovar a vykonali dékladnd
rekonstrukciu vietkej vyrobnej technolé-
gie, rozhodli sa désledne zachovdvaf
tradiéné vyrobné postupy a vyldéili
pasterizdciu. Pivo sa tu preto vari ,ako
kedysi”, stdle teda prebieha oddelené
hlavné kvasenie na spilke a potom
zrenie v pivnici na leziak. Namiesto

$tandardnej a jednoduchse| pasterizdcie

sa dostatoénd trvanlivosf piva dosahuje
s pomocou 3pecidlnej mikrobiologickej
filtracie, o je cesta ovela zloZitejSia,
ale zaruéujica jedinecné vlastnosti piva.
Pri pasterizdcii sa pivo totiz zahrieva

na vysiu teplotu, ¢im sa znicia vietky
pritomné organizmy v pive. Je tak sice
zaruéend dlhd trvanlivost, ale drasticky
zdsah, ked' je pivo tepelnym Sokom ,vytr-
hnuté” z pokoja pivnice na leZiak, po-
$kodzuje charakteristiky pivného moku.

Mikrofiltracia naopak znamend, ze sa

VETROTIME 1/07

pivo na konci procesu pri zachovani
teploty 1-2°C prefiltruje cez $pecidlny
mikrobidlIny filter, na ktorom dochddza
k zachyteniu vietkych mikroorganizmoy,
takZe pivo nemeni véiiu, farbu ani chuf
a zachovdva si vietky vyZivové a zdra-

votné hodnoty.

Okrem toho robi samozrejme z Ber-
narda vynimoéné pivo recept, $pecificky
prave pre tito znacku, a prvotriedne
suroviny. Kvalitny slad pochddza

z vlastnej humnovej sladovne Bernard

v Rajhrade u Brna, kde st zachované
tradiéné spdsoby vyroby. Bernard sa vari
z najkvalitnejsej odrody &eského chmelu,
garantujicej sprévnu horkost, a délezitd
je aj vlastng pramenistd voda z Ces-
komoravskej vysociny s vynikajdcimi
vlastnostami. Dnes pivovar vari sedem
druhov nepasterizovaného piva Bernard,
desafstupfiové pivo, leziaky a Specidly,
pivé svetlé, polotmavé aj &ierne, od roku
2006 aj nealkoholické pivo Bernard
Free a novinkou tohtoro&nej jari je ako
prvé v Ceskej republike polotmavé neal-
koholické pivo Bernard Free jantdrové.
»Malé pivovary maji moznost na velmi
ndroénom &eskom pivnom trhu uspief
vdaka velkej rozmanitosti sortimentu,
ktory mézu inovovat v relativne krét-
kom &ase, a reagovat tak na potrebu
spotrebitela, méZzu doddvaf na trh rézne
3pecidly. Do buddcnosti predpokladém
ndrast zaujmu prdve o rézne regiondlne
a 3pecidlne pivd, ktoré sa budyg odli3o-
vaf od &oraz viac podobnej produkcie
velkych pivovarov, takzvanych ,eurobe-

1

erov' “, uviedol spolumaijitel pivovaru

Stanislav Bernard.

Pre origindlne 3pecidly z Humpolca bolo
délezité vybrat aj ndlezity obal. Tym je

ojedineld fla3a s patentnym uzdverom,
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kterou vyrébi Vetropack Morvia Glass.
JLahev se osvéddila, protoze podirhla
odlidnost a charakter nepasterizovaného
piva Bernard. Obal prodaval vzdy, ale
v souéasné dobé premiry zboZi hraje
vizudlIni dojem jesté vétsi roli. Pro nés
maly pivovar bylo dileZité se odlisit, a to
se diky lahvim s patentnim uzdvérem
podafilo,” Fekl PR manager pivovaru
Zdenék Mikuldsek. Na polovinu letos-
niho roku dokonce Rodinny pivovar
Bernard pfipravuje vyménu viech dosa-
vadnich NRW lahvi za vlastni lahve,
které budou designové korespondovat

s lahvemi s patentnim uzdvérem.

Vlastni origindIni cesta se zatim Rodin-
nému pivovaru Bernard vypldci. Pré-

miovd piva Bernard jsou zndmé v celé
Ceské republice a kazdoro&né roste

vystav piva, a to nejen diky tuzemskym
pfiznivedm. Nepasterizované pivo Ber-
nard se vyvazi napfiklad do Velké Bri-

tanie, Svédska, Dénska, Finska, Polska,

SPECIALNIi PRILOHA CESKA REPUBLIKA

Spolumaijitel pivovaru
Stanislav Bernard se
zasadil také o to, ze

o malych pivovarech je
v Cesku slyset.

Ruska, Recka, Itdlie, Slovinska, Austrdlie
nebo USA. Ostatné Zivotaschopnost
malych pivovarl potvrzuji i &isla pro-
dukce malych &eskych pivovard, kdy se
za poslednich pét let zvysil jejich vystav
o pétinu na lofskych 3,1 milionu hektoli-
tr0. Loni tak malé pivovary ovléadli 16 %
domdciho trhu, pficemz za rist vyroby
piva vdééi i poptdvce na zahraniénich

trzich.

Dikazem Uspéchu Rodinného pivovaru
Bernard je také fada ocenéni, kterd za
dobu své existence ziskal pivovar i piva
Bernard. Mezi nejvyznamnéi3i patfi pét
Zlatych pohdrt PIVEX, nejprestiznéisi
degustaéni soutéze v Ceské republice.
V Zebficku CZECH TOP 100 obsadil
Rodinny pivovar Bernard v kategorii
.Potravindfsky a tabdkovy promysl”

v roce 2005 fieti a o rok pozd&ji &tvrté
misto. Soucasné se stal v letech 2002 az
2007 nejobdivovanéisi firmou na Vyso-

¢iné. Svatedni lezék a Specidlini cerné

Exkluzivni pivo i Idhev

Pro prémiovd piva Bernard pfipra-

vil pivovar spoleéné s Vetropack
Moravia Glass také zcela vyjimeény
obal. Péllitrovd hnédé ldhev na prvni
pohled zaujme specidlnim patentovym
uzdvérem, ktery chrdni pfed nezddou-
cim ofevienim papirovd etiketa zvané
kréek. Lahev je zdobena plastickym
dezénem, embosingem 1597, tedy
rokem zaloZeni pivovaru v Humpolci
a logem pivovaru, jehoz sou&dsti jsou
i dva proti sobé stojici bernardyni.

Exkluzivitu piva a ldhve podtrhuje také

obal pro distribuci, papirové kartony,

multipacky, ale predevsim unikani dre-
véné bedynky.

V soucasné dobé se do této ldhve plni
Svateéni lezak Bernard, Jantarovy lezdk
Bernard a Specidlni éerné pivo Bernard,
viechny s pfisadou jemnych kulturnich
kvasinek. Pravé Specidlni &erné pivo
Bernard s pfisadou jemnych kulturnich
kvasinek dosdhlo vynikajiciho Gspéchu

v mezindrodni soutéZi ,International
Beer Challenge ‘World's 50 Best
Beers'”, v nejvétii soutéZi balenych piv
ve Velké Britdnii. V roce 2006 vyhrdlo

nejprestiznéisi kategorii ,Strong Lager”.

pivo Bernard jsou drZiteli certifikdtu
kvality KlasA. Pivo Bernard obsadilo

v roce 2006 druhé misto v novindiské
anketé popularity Nase pivo, v rdmci
degustaéni soutéze Ceské pivo, kdyz
dokdzalo v popularité porazit mnohem

veétsi pivovary.

Sou&asnymi Eeskymi spolumaiiteli
pivovaru s 98 zaméstnanci jsou Sta-
nislav Bernard a Josef Vévra, druhych
padesdt procent v akciové spoleénosti
Rodinny pivovar Bernard vlastni firma
Duvel Moortgat z Belgického krdlovstvi,
strategicky partner od roku 2001.

Bylo to poprvé v historii, kdy tuto
prestizni kategorii vyhrélo ¢erné
pivo. Také letos pokraduje &erné
pivo v Uspé&sich, kdyz jiz
posesté v fadé triumfovalo |

ve své kategorii v 17. roé&-

niku degustaéni soutéze

Ceska pivni pecet 2007,

kterd se konala na

prelomu ledna a Gnora

v Tébote. Tento tmavy

lezak se vyrdbi z péti

druhd sladu a pro svou
vyraznou plnou chuf

s jemnou hotkosti je

na Eeském pivnim trhu

ojedinély.




KVALITA

Stéle lepsie
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Inovaéné kvalitativne systémy si standardom vo vietkych zdvodoch spoloénosti Vetropack. Vysokd
kvalita vyrobkov a doddvok patri preto vo Vetropacku ku koncepcii sluZieb «Sklo na mieru» rovnako,

ako vyvoj individudlnych obalov.

Sklo znamend nefal3ovany pézitok, hodnotu a jedinegnost -
jednym slovom: kvalitu. Z&kaznici, ktori uprednostiiujd sklo,
majd preto aj osobitné ndroky. Skupina Vetropack prehibila
myslienku kategérie prémium (vysokd kvalita) a na vietkych
trhoch, kde pdsobi, sa usiluje o dlhodobo vedicu poziciu v
oblasti kvality. Znacka Vetropack mé byf na medzindrodnom

poli symbolom pre prvotriednu kvalitu vyrobkov a doddvok.

One brand - one quality

KedZe kazdy zavod musi vyhovovaf najvy3sim poZziadavkdm
na kvalitu, dokdze Vetropack zaruéit svojim klientom vyrobky
pod mottom: «one brand — one quality.» Vsetky skldrne sku-
piny vyrdbaji dnes tovar s rovnako vysokou kvalitou. Je
jedno, &i vyrobky spoloénosti Vetropack pochddzaji zo Svaij-
&iarska, z Rakoska, Ceskej republiky, zo Slovenska alebo z

Chorvétska - kvalita zostdva spolahlivo vysokd. Této jednot-

nosf je délezitd z réznych dévodov. Na jednej strane do-
ddva Vetropack svoje vyrobky velkym medzindrodnym zg&-
kaznikom, ktorych ndroky na kvalitu st viade rovnaké. Na
strane druhej je Vetropack silno prepojenou skupinou, v kto-
rej jednotlivé sklarne Gzko spolupracuji. To je plus pre zé-
kaznika, pretoze sa tym zvy3uje spolahlivosf v dodavok — na-
priklad, ked v niektorom zdvode déjde z dévodu opravy

taviaceho zariadenia k obmedzeniu kapacity.

Certifikaty uz nestaéia

Spolupraca  medzi  zdvodmi predpokladd  zjednotenie
vyrobnych postupov prostrednictvom certifikatov  kvality.
Vsetky skldrne spoloénosti Vetropack - zatial edte s vynimkou
ukrajinského Gostomelu — disponuji certifikdtom 1SO. Roz-
siahly systém manazmentu kvality a vymenovani manazéri kva-

lity vo vietkych zdvodoch zarudujo, Ze kritérid kvality «Zijo»,
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procesy prebiehaji stanovenym spdsobom a v pripade pro-

blémov budi urychlene prijaté ndpravné opatrenia.

Vedief, ¢o zdkaznik chce

KedZe skupina Vetropack a jej klienti sleduji ten isty ciel —
o najvyssiu kvalitu — Gzko tiez v oblasti poziadaviek na kva-
litu spolupracujd. Spoloéne s TOP zdkaznikmi sd definované
tzv. QSV - Specifikacie kvalitativnych parametrov, podla
ktorych sklarne skupiny Vetropack garantuji zdkaznikom
kvalitu svojich vyrobkov. Tieto obsiahle dokumenty presne
stanovujl, aké md zdkaznik o&akdvania a ako im md Vetro-
pack vyhoviet. Mnohi medzindrodni klienti disponujd 3tan-
dardizovanymi dokumentmi tohto typu, podla ktorych pro-
cujd  vdefci doddvatelia.  Vetropack tiez vychddza
zdkaznikom v tomto smere v Ustrety a v spoloénych rozho-

voroch s nimi konzultuje a formuluje eventudlne $pecifické

poziadavky. Vetropack chce vedief, éo zdkaznici ched, pre-

toze len vtedy je mozné spliiaf ich poziadavky a kedykolvek

poskytnif to, o Vetropack slubuje: «Sklo na mieru».

«Ndroky stéle stopajol»

Erwin Ganz je «Mister Quality» v skupine Vetropack.
Okrem systému manaZmentu, bezpeénosti a ekolégie
koordinuje aj kontrolu kvality v jednotlivych skldrriach.

Vetrotime: Ako sa zmenila kontrola kvality vo vyrobe
za posledné roky?

Erwin Ganz: Robim vo Vetropacku uz 27 rokov. Nasi
zamestnanci sa vzdy usilovali o optimélnu kvalitu; v poslednych
rokoch sa viak technologické zmeny predsa len zrychlili,
paralelne s tym nardstli aj poZiadavky na kvalitu a zlepsili sa
kontrolné systémy. Pévodne sa kontrola kvality vykondvala
systémom ruka - oko. Ku koncu Sestdesiatych rokov minulého
storogia boli zavedené prvé kontrolné zariadenia na kontrolu
vSetkych flias. Dnes je kazdy skleneny obal mechanicky
kontrolovany na trhliny, hribku stien, rozmerovi stabilitu v
oblasti tela i Ustia flase. Nadvézne nasleduje optickd kontrola
riadend poéitaom na kamienky, bubliny a zneéistenia. Novy
senzorovy systém, ktory umoZiuje poéita¢om riadend reguldciu
hmotnosti kvapky, alebo kontrolné stroje, ktoré spolahlivo
identifikuju a eliminujd sotva viditelné priehlbiny na Usti ako aj
pretlacené Ustie - to su len dva priklady zlepsenia kontrolnych
systémov.

Nerobia sa so spickovymi technickymi pristrojmi len
namatkové kontroly?

Nie. Uz dédvno je kontrolovanych 100 percent sklenenych
obalov. Ziadna flasa systematickej kontrole neunikne.

Kol'ko flias treba vyradit?

To zévisi samozrejme zakazdym od dizky série a geome-
trie vyrobku. V priemere je vyradenych é az 8 percent flias -
tie sa vracaji spéf do taviacej vane a znova sa roztavia. U
komplikovanych vyrobkov, napriklad hranatej flase na whisky,
méze byf tento podiel vyssi.

Aké chyby sa vyskytuju najéastejsie?

Trhliny na Usti a tele flase ako aj bubliny a kamienky v
skle - tieto pochddzaji véicsinou z recyklovaného skla, v ktorom
sa napriek triedeniu a Uprave mézu nachddzat malé mnozstvd
cudzich létok ako napriklad porceldn.

Uspech kontroly kvality zavisi od toho, ako su
nastavené kontrolné stroje. Ako kontrolujete kon-
trolné stroje?

Sprdvne nastavenie kontrolnych strojov sa vykondva podla
referenénych vzoriek, ktoré vykazujui konkrétne chyby. Okrem
toho je tu Statistickd kontrola — AQL. Skratka znamend «accep-
table quality level» — akceptovatelnd droveri kvality. Na zdklade
stanovenych hodnét pre akceptovanie alebo zamietnutie vyrobku
sa povoluje alebo zastavuje jeho vyroba. Podla pldnu ndmatko-
vej kontroly preveruji pracovnici kvality sklenené obaly navyse
este vizudlne na tzv. kritické chyby, hlavné chyby a chyby
krdsy a v laboratériv kontrolujo pevnostné vlastnosti a tepelnd
odolnost skla, postreky povrchovych pléch, objem, véhu ako aj
rozmerovd stdlost. Vysledky z tejto kontroly sa zaznaéuju, aby
sa zabezpecila spdtnd vizba v pripade, Ze by sa u zdkaznika
predsa len vyskytli problémy s nasimi flasami.

Kontroly kvality si dnes do vysokej miery standardi-
zované. Vyskytuju sa vébec este rozdiely medzi
jednotlivymi vyrobcami?

Samozrejme dokdZu dnes mnohé skldrne vyrébat vdaka
automaticky a poéitaémi riadenym kontrolnym zariadeniam
dobri kvalitu, ale predsa len sa vyskytuji citelné rozdiely.
Kontrola kvality sa neobmedzuje len na obalové sklo, ale aj na
celkovy vykon, ktory sa zékaznikovi poskytuje, vrdatane sluzieb.
A tu sU rozdiely este stdle znacné.




LUDIA

Pani Kvalita

Vo vietkych zdvodoch spolognosti Vetropack néjdeme pra-
covnikov, ktori zodpovedaji za kvalitu. Staraji sa o to, aby
skldrne vzdy dodrZiavali svoj zavazok pod heslom «Sklo na
mieru». V sklarni Vetropack Straza v chorvétskom meste Hum
na Sutli m& kvalita meno Anica Hriberski-Leskovar. Niektoré
vztahy vznikajd birlivo, iné maji svoje korene v bezvedomi —
ako napriklad uz patndst rokov trvajice prepojenie medzi z&-
vodom Vetropack Straza a Anicou Leskovar. Dnes 39-rognd
pani sa nevedela po skonceni strednej 3koly rozhodndf,
ktorym smerom sa ma pri volbe povolania ubrat. Zaujimala ju
medicina aj technika. «K predpokladom pre 3tidium mediciny
patrila lekérska prehliadka,» rozprava Anica Lleskovar.
«Aviak, ked mi lekdr bral krv, ja som odpadla - a vtedy mi
bolo jasné, ze medicina asi nebude ni¢ pre mAa.» Preto vy3tu-
dovala Anica Hriberski-leskovar chemicki technolégiv a v
roku 1992 zaéala svoju &innost v Strazi — v chorvatskej
sklarni, ktord v roku 1996 prevzal Vetropack. Dnes riadi
Anica Leskovar v chorvatske| pohraniénej dedine Hum na
Sutli rezort kvality.

To, Ze Anica Lleskovar pracuje v zdvode Vetropack Straza,
nie je ziadna ndhoda. V regidéne, v ktorom vyrdstla a v kto-
rom Zije so svojim manzelom a 12-roé¢nou dcérou — na slo-
vinsko—chorvétskom pohraniéi - dnes nie je vela pracovnych
prilezitosti. Od svojho zaloZenia v roku 1860 je tu skldrer
najvyznamnej$im zamestndvatelom. «Uz nasi stari rodicia tu

pracovali», hovori Anica Leskovar.

Mnohé sa za posledné roky zmenilo, nielen vnitri tovarne. So-
cialistické Juhoslévia so svojim riadenym trhom uZ neexistuje a
spolo&nost Vetropack Straza sa musela nauéif presadif sa v
konkurencii. To, Ze sa to firme Uspe$ne podarilo, dava Anica
Leskovar do sovislosti aj s vojnou, ktord v devétdesiatych ro-
koch minulého storoéia viedla pri rozpade Juhoslavie k vzniku
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Chorvétska. Juhoslovansky trh vtedy ndhle zanikol. «Museli
sme sa preorientovaf z vedera do ranax», spomina si Anica Le-
skovar. Skléref hladala novych zdkaznikov na konkurenénych
trhoch a musela ihned vyhovovat zdpadnym 3tandardom. Uz
v polovici devatdesiatych rokov sa zavod v Hume na Sutli sna-
Zil preto ziskat certifikaty kvality a v roku 1997 prebehli prvé
audity. Medzi¢asom disponuje Vetropack Straza aj vdaka
tvrdohlavej praci Anice Leskovar vietkymi relevantnymi certifi-
katmi. «U medzindrodnych zdkaznikov by sme bez nich ne-

mali Ziadnu 3ancu,» vie o tom svoje «pani Kvalita».

Vsestrannd angazovanosf za lepsiu kvalitu, ktord sa tyka kaz-
dého pracovného miesta, zmenila cely zdvod. «Nase prao-
covné prostredie je jednoznaéne vlGdnejsie», hovori Anica Le-
skovar. «Kedysi tu bolo vietko pochmdrnejsie.» Vyrobné haly
vo Vetropacku Straza skutoéne Ziaria Cistotou. MéZe to byt
sndd désledok vplyvu materskej firmy z notoricky poriadkumi-
lovného Svajgiarska? Anica Leskovar tomu neveri. «<My sme
i3li svojou cestou uz predtym, nez nds prebral Vetropack.» Na-
priek tomu boli v Hume na Sutli $fastni, ked 3vajciarska firma
sklarefi prebrala. «Pre nds bola vtedy doba vtedy velmi neistd.
Ked' prisiel Vetropack, vedeli sme, Ze pre tito skupinu nie sme
jednoducho iba investienym objektom, ale délezitou sklar-
fiou.» T4 je dnes takd Uspesnd ako nikdy predtym. Najdéle-
Zitej$imi trhmi s0 opdt tie isté ako pred vojnou. Anica Leskovar
hovori: «V nasom regiéne sme velmi silni, lebo ovlddame
jazyk nasich klientov a utuZujeme s nimi partnersky vzfah.» Aj
to vytvéra kvality, ktord sa skladé z mnohych dieléich aspek-
tov. D& sa napriek fomu povedaf jednou vetou, &o je vlastne
kvalita? Anica Leskovar sa smeje a napriek mnoZstvu hrubych
prirugiek, ktoré sa nachddzajo v jej kanceldrii a napriek po-
Cetnym certifikdtom, ktoré visia na stenach, dava prekvapivo
struéni a priamu odpoved: «Ked' je zdkaznik spokojny, dodali

sme dobrg kvalitul» Aké jednoduché.
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SUROVINA SKLO

Struéné dejiny skla (2.¢ast)

Spolu s rozpadom Rimskej rise zanikol aj vplyv antickej kultiry pri vyrobe skla. V stredoveku sa vyrd-

balo predovsetkym hrubostenné sklo nizsej kvality — az do tej doby, kym opdfneobjavili tajomstvo vyroby
skla bendtski remeselnici.

V poslednom vydani &asopisu Vetrotime sme sa dozvedeli,
ako stari Rimania pozdvihli umenie vyroby skla a rozsirili
ho az do posledného kitika svojej velkej ride. Pad Rima pri-
niesol so sebou aj Gpadok sklarskeho umenia; nielen preto,
ze sklo a rimska kultira Ozko vzdjomne siviseli, ale aj z
toho dévodu, Ze po rozpade Rima chybali viade peniaze
na luxus. A sklo bolo v tom ¢ase kazdopdadne luxusom. Mo-
derni historici nemaji moc radi, ked je epocha, ktord na-
sledovala po antike, oznagovand ako «temny stredovek».
Co sa viak tyka vyroby skla, bolo toto obdobie skutoéne
vietkym inym neZ Ziarivym. V byvalych rimskych koléniéch
Gélii a Germénii sa sice edte sklo vyrébalo, jeho kvalita
viak bola ogividne skromnd.

Zelené, hrubé, nevzhladné

Nizka kvalita skla vyrdbaného v stredoveku sovisela
vaésinou aj s jeho zloZenim. V antike sa stala délezitejSou
st&asfou skla séda (uhli¢itan sodny), dovdzané z Orientu.
Staré obchodné cesty boli viak zni¢ené a Eurépa si mohla
sédu sotva dovolif, preto sa ako ndhrada uplatnila potas
(uhligitan draselny). Z nej sa sice dalo sklo tiez vyrobit, ale
len s nizkou kvalitou. Stredoveké sklo bolo spravidla hru-
bostenné a hnedasté alebo zelenkasté. Vyrébali sa z neho
predovietkym neforemné pohdre, tzv. «chobotové» — s oz
dobami v tvare chobotov dookola po strandch pohdra. Zlo-
zenie skloviny a jej viskozita neboli velmi vhodné pre ruéné

tvarovanie.

Sklo ako symbol spoloéenského postavenia

Oknd zo skla v stredoveku vébec neexistovali; az okolo
roku 1000 sa objavili sklené tabule do okien kostolov. Boli
vyfukované skldrskou pi3talou, rozrezané a vyvalcované na
plocho. Tabule viak zostavali znaéne malé, pretoze skldri
dokdzali spracovaf len obmedzené mnoZstvo hmoty. Jed-
nako sa viak kostolné oknd nachddzali na zagiatku délezi-
tého vyvoja, ktory viedol k farebnym vitrdzovym tabuliam
vo forme kotiéov, tzv. pupkov - k tym ndadhernym okndm
alebo «obrazom zo skla», ktoré sa skladali z pocetnych
malych do olova uchytenych kdskov skla. Spolu so $irenim
tychto vtedy velmi drahych okennych tabuliek zazname-
nalo vzostup aj skldrske remeslo. Neskory stredovek vlastne
zazil skutoéni renesanciu skla. Sklom ako luxusnym tova-
rom mohli bohati me3tfania alebo 3lachtici podlozit svoj sta-
tus, pretoze sklo zrazu uz nebolo hrubé a mdlo priehladné,




ale opdf elegantné, bezfarebné alebo farebné - a to vd'aka

fokacom skla z Bendtok.

Azyl pre byzantskych sklarov

Dejiny legenddrneho bendtskeho skla sdvisia Gzko s deji-
nami Byzantskej ride. Kon3tantinopol nahradil na konci
antiky v mnohych smeroch Rim - aj v oblasti vyroby skla.
Kym u nds vladol najhlbsi stredovek, vznikali v Kon3tanti-
nopole nové podoby skla a vyvijali sa nové techniky;
obltbené boli mozaiky zo skla, gravirované a brisené
flade, kanvy a pohdre. Ked Konstantinopol v roku 1204
padol, poskytli azyl byzantskym skldrom Benatky, ktoré

mali s upadajicou risou rozvinuté Gzke obchodné vzfahy.

Chraneny monopol

To samozrejme Bendtska republika neurobila z ldsky k
[udom, ale z ekonomickej vypoé&itavosti. Bendtky sa po sté-
rogia vyvinuli najskér na skromné centrum eurépskeho
sklarstva; benediktinski mnisi sa $pecializovali na vyrobu
drahocennych sklenenych fliad. Byzantski odbornici sa
teraz postarali o enormny rozmach benatskeho sklarskeho
priemyslu. Eurépa bola takpovediac nainfikovand vz po
druhy raz sklarskym virusom - a Bendtky vlastnili dlho
nieco ako monopol na luxusné sklo. Tento monopol si chré-
nili prisnymi zdkonmi, ktoré napriklad zakazovali skldrom
zo zahranigia pracovaf v Bendtkach. Konkurencia sa totiz
nemala dostaf k tajomstvdm vyroby bendtskeho skla, nie-

kedy tenkého ako vajickovéd skrupinka.

Murano: este dnes vlast drahocenného skla

Kvéli nebezpeéenstvu vzniku poZziaru presunuli Bendtky
vietky skldrske pece do Murana - skupinu ostrovéekov v se-
vernej Casti Bendtskej laginy. Tamojii robotnici, ktorych

Skupina ostrovov Murano
pri Bendtkach je centrom
eurépskeho sklarskeho
umenia. Odtialto pochddzaju
bendtske «cristallo» a sldvne
dekordcie «millefiorix».
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bolo niekedy az 8000, boli drzani takmer ako zajatci; ko-
niec koncov vietci boli zasvéteni do tajomného umenia. Mi-
mochodom Murano edte dne zije zo skla. Vé&ésina
tamojsich sklérni sa stala medzi¢asom skutoénou pascou
pre turistov, do ktorej su dovolenkéri ldkani predrazenym
tovarom, atmosféra niekdajdich kizel zo skla viak este
stdle vanie z hordceho vzduchu tovarni. Naviteva mu-
ranskych sklarni sa kazdopddne oplati, pretoze umozni
nahliadnuf do doby, ked mnohé, o je dnes pre nés sa-
mozrejmosfou, bolo este vytiZzenou vzdcnosfou. Neskdr po

zaniku Bendtskej republiky sa sklo totiz stalo produktom,

ktory si uz koneéne mohol dovolif kazdy. Ale to je uz iny
pribeh!
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>
Sklo je hudba

Znie to tak samozrejme a lahuéko ako pierko, ked Els llg,
Annamarie Moergeli a Pius Brogle z Curychu rozozvuéia
svoju «sklenent harfu» Bachovou figou. Naoko bez ndmahy
nechajd zaznief ndroénd klasickd hudbu na 40 kristalovych
pohdroch tak, Ze poklepkdvaji na jemné okraje pohdrov
alebo krizia po nich prstom, az ich podutelne rozozvuéia.
Aviak akokolvek hravo to vietko vyzerd, za nebeskymi
zvukmi sa skryva tvrdé préca. Dve hudobnicky spolu so svojim
kolegom hraji na tomto nezvy&ajnom ndstroji uz vyse 20
rokov. «Polas prvych 12 rokov sme cviéili denne tri hodinys,
hovori Annamarie Moergeli. Dva roky trvalo len to, kym viefci

vycitili, ako mozno z pohdrov vylidif o najkrajsi zvuk.

Tito traja Elenovia cury3ského siboru Sklenend harfa G&inkujo
spolocne edte stéle dvakrat v tyzdni. Musia sa vzdjomne citif,
vzdjomne prezivat, pretoze taky délezity ako spravny tén je aj
ich spravny pohyb. Nikdy sa nedostand do disharménie, ked
siahajl po sprdvnom téne; kazdy kisok vyzaduje tak pove-
diac svoju vlastn choreografiu pre 3 teld a 6 rik. Koncerty,
ktoré sibor poriada prevazne v kostoloch, si preto zaZzitkom

nielen pre usi, ale aj pre oéi.

Vzhladom na desatrodia trvajici tréning, ktory je nevyhnutny
k tomu, aby ovladli tento nezvy&ajny néstroj, nie je divom, ze
sObor Sklenend harfa z Curychu je jedinym svojho druhu.



Existuj0 sice sélisti, ktori hraji na pohdroch, ale na celom

svete je len jedno trio. A samozrejme sotva existuji diela,
ktoré by boli 3pecidlne komponované pre sklenend harfu.
Mozart sice napisal jedno adagio pre jednu slepi virtuézku
na tento ndstroj; ind& vak musi sobor sam aranZovaf jestvu-
jice skladby, komponovat vlastné diela, alebo pozadovaf

exkluzivnu tvorbu od sd&asnych umelcov.

Svoj néstroj zostavil sibor sam. Pre kazdy tén vyskisal Pius
Brogle stovky pohdrov. «lba mimoriadne precizne vypraco-
vany pohdr md dobry zvuk», upozorfiuje nds. Vyska ténu sa
d& trocha korigovat smerom nadol, ked sa pohér naplni
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Cury3ské skupina
«Sklenend harfa»:
Pius Brogle,
Annamarie Moergeli
a Els llg.

vodou, ale rozhodujicou zostédva volba spravneho pohéra.
Keby sa nieo rozbilo, bolo by to malou katastrofou. Za
celych dvadsat rokov k &repom viak edte ani raz nedoslo. Cle-
novia cury3ského stboru Sklenend harfa nezaobchddzaiju
totiz opatrne len s hudbou, zvukom, pohybmi a sami so sebou.
Aj svoj ndstroj si chrania doslova ako oko v hlave.
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KONTAKTNE ADRESY
PREDAJ

Nemecké Svajéiarsko

Telefén +41-44-863 34 34
Fax +41-44-863 34 45
verkauf.ch@vetropack.ch

Zapadné Svajéiarsko

Telefén +41-21-823 13 33
Fax +41-21-823 13 95
vente.ch@vetropack.ch

Rakusko

Telefén +43-2757-7541
Fax +43-2757-7691
verkauf.at@vetropack.at

Ceska republika

Telefén +420-518-733 111
Fax +420-518-612 519
marketing.cz@vetropack.cz

Slovenko

Telefén +421-32-6557 111
Fax +421-32-6589 901
odbyt@vetropack.sk

Chorvatsko, Slovinsko
Bosna-Hercegovina
Srbsko, Cierna Hora
Macedénsko

Telefén +385-49 326 326
Fax +385-49 341 154
prodaja@vetropack.hr

Ukrajina

Telefon +380 4497 313 44
Fax +380 4497 320 77
sales@vetropack.ua

Ostatné krajiny
zédpadnej Eurépy

Telefén +43-7583-5361
Fax +43-7583-5361 225

export@vetropack.at

Ostatné krajiny
vychodnej Eurépy

Telefén +420-518-603 111
Fax +420-518-612 519
export.cz@vetropack.cz

vetropack &b
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